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内容概要

本书为普通高等教育 “十五” 国家级规划教材。
本书集中讨论概念、命题、假设及操作化过程，同时对测量与抽样予以特别关注。
本书克服国内同类教材经济学色彩较浓和缺少对市场调查实践的缺点，大量介绍方法上的最新进展和
统计学的最新进展，内容较新。
    本书既可以作为新闻传播和广告学专业学生的教材，也可以作为其他文科专业的选修课教材。
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