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内容概要

　　《高等职业教育技能型紧缺人才培养培训工程系列教材：网络营销及案例分析》是在研究国外优
秀职业教育教材及教学方法的基础上，结合我国高等职业教育的特点和作者多年有关网络营销教学的
经验编写而成的。
本书的体系结构有别于传统的网络营销教材，其特点是以案例分析作为主线，在此基础上提炼出相关
知识，将行业实践与背景知识融会贯通。
此外，本书还致力于学生的能力培养，并辅之以及时有效的评估，使得课程教学不再以学生的成绩为
导向。
本书主要内容有：第一章现代营销的延伸，包括市场营销观念的发展、传统营销观念和现代营销观念
的异同以及网络营销的特点等；第二章网络营销工具；包括E-mail营销、新闻组和搜索引擎等；第三
章网络市场调研；第四章网络营销策略；第五章网络营销渠道；第六章网络消费者；第七章网络促销
：第八章网络广告。
本书在编写中参考了2004年修订的“电子商务师”国家职业资格标准，取材新颖，内容丰富，通俗易
懂，网络营销的案例分析、能力训练、能力评估是本书的特色。
　　本书可作为高等职业院校、高等专科学校、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术
学院电子商务专业、市场营销专业、商贸经营专业或其他相关专业的教材，也可供五年制高职、中职
学校相关专业学生使用，并可作为社会从业人士的自学参考书及培训教材。
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