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内容概要

　　《高等职业教育技能型人才培养培训工程系列教材：市场营销》是依据教育部《高职高专教育市
场营销专业人才培养目标及基本规格》，借鉴近年来高职高专教育相关专业技能型人才培养和教学改
革经验，吸收市场营销学界最新的理论成果和企业界日新月异的营销实践编写而成的。
《高等职业教育技能型人才培养培训工程系列教材：市场营销》主要内容包括：市场营销概述，市场
分析，市场营销环境分析，购买者行为分析，市场细分与定位，市场营销组合策略，产品策略，定价
策略，分销渠道，促销策略，市场营销组织、执行与控制。
本书体系完整，资料新颖，理论以“必需、够用”为度，强调“案例教学”。
通过学习本书，学习者可以较好地掌握市场营销的基本理论、基本方法和基本技能。
　　本书适用于高等职业院校、高等专科学校、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术
学院市场营销专业及其他相关专业的教学，也可供五年制高职、中职学生使用，并可作为社会从业人
士的参考读物。
　　《高等职业教育技能型人才培养培训工程系列教材：市场营销》提供数字课程的学习，欢迎读者
登录经管理实一体化课程平台，获取相关教学资源，进行自主学习及交流活动。
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