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前言

本书是普通高等教育“十五”国家级规划教材（高职高专教育），也是高等职业教育技能型人才培养
培训工程系列教材之一，是根据教育部关于高等职业教育改革和发展的若干指示精神及高职人才培养
目标编写而成的。
本书在编写过程中从高职高专教育的特点和规律出发，贯彻技能型、应用型人才培养的教育理念，以
“理论以必需、够用为度”为原则，注意吸收广告理论界和实务界的新理论、新方法，注重学生能力
的培养和综合素质的提高，力求做到理论精、内容新，符合高职学生的认知特点和学习需求。
本书突破了以往教材的编写模式，在编写过程中，每章前设学习目标，每章后设小结、复习思考题、
案例分析及实训项目，体现了原理与案例相结合、知识讲授与技能训练相结合、广告理论教学和广告
实践活动相结合的特点。
本书可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高校、民办高校及本科院校举办的二级职业技术学院
市场营销及其他经济管理类专业的教材，也可供五年制高职学生使用，并可作为社会从业人员的自学
和培训用书。
本书由娄炳林、廖洪元主编，参加编写的还有吴振顺和李岩梅。
本书在编写过程中，得到了主审易伟义教授的关心和帮助，在此表示衷心的感谢。
本书难免存在疏漏和不足之处，恳请读者批评指正。
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内容概要

　　本书是普通高等教育“十五”国家级规划教材（高职高专教育），也是高等职业教育技能型人才
培养培训工程系列教材之一。
　　本书吸收了广告领域的新理论、新方法，注意原理与案例相结合，能力培养与技能训练相结合，
广告实践和广告理论学校教学相结合的需要。
全面介绍了广告理论和方法。
全书的主要内容有：广告基本概念，广告调查，广告的策划创意，广告制作，广告媒介，广告策略，
广告效果，广告的多角关系，广告管理，国际广告管理等。
　　本书可作为高等职业学校、高等专科学校、成人高等学校及本科学校举办的二级职业技术学校的
经济管理类各专业的通用教材，也可供五年制高职学生使用，并可作为社会从业人员的自学和培训用
书。
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果的测定方法　第四节　广告销售效果及其测定第八章　广告的多角关系　第一节　广告活动过程　
第二节　广告主的广告意识　第三节　广告受众的心理　第四节　广告公司的运作机制　第五节　广
告代理制第九章　广告管理　第一节　现代广告的法规管理　第二节　现代广告的自律管理　第三节
　现代广告的社会监督管理第十章　国际市场广告　第一节　国际市场广告的定义　　第二节　国际
市场广告环境　第三节　国际市场广告的策略　第四节　国际市场广告的实施参考文献
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章节摘录

第一节 广告调查广告调查是指围绕着广告活动而开展的社会调查。
广告调查是整个广告活动的基础，也是广告策划和实施中的重要一环。
开展广告调查，对于提高广告质量，增强广告效果，有很大现实意义。
具体来说，广告调查就是指和广告活动有关的部门或单位为了实现广告目标，而进行广告信息的收集
行为。
一、广告调查的作用广告是一种耗资巨大、功利性极强的商业行为。
企业之所以做广告，最终是希望通过广告这一有力的促销手段，在短时间内提高经济效益。
具体地说，广告调查的作用是：1.为广告策划提供所需的资料广告调查主要是围绕着广告目的系统地
收集产品从生产到消费全过程的资料。
比如，目标消费者的基本情况、消费态度、消费心理、消费动机、消费行为等方面的资料；产品自身
优缺点以及在市场的行销状况资料；各类广告媒介的性质特点以及经营状况资料，等等。
根据这些资料作出分析、判断，为广告战略的确定、广告产品的定位、广告媒介的选择、广告效果的
提高奠定基础。
2.为广告创意和设计提供依据广告活动是一种创作性很强的活动，但是广告创作不像一般的艺术创作
，可以渗入创作者的主观意志和爱好，凭借灵感随心所欲地发挥。
广告创作是一种目的性、功能性很强的商业活动，其构思和设计必须围绕着广告主商业目的的实现而
展开。
偏离了这一点，任何新颖独特的创意和设计都是枉费心机。
因此，广告创意和设计必须建立在对产品、消费者和市场状况深入了解的基础上。
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编辑推荐

《广告理论与实务》突破了以往教材的编写模式，在编写过程中，每章前设学习目标，每章后设小结
、复习思考题、案例分析及实训项目，体现了原理与案例相结合、知识讲授与技能训练相结合、广告
理论教学和广告实践活动相结合的特点。
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