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前言

　　本套教材的编辑出版缘起于1997年。
当年在南昌大学召开的中国新闻教育学会理事会会议上，高等教育出版社的领导与相关院校从事广告
教育的教师积极磋商，鉴于当时中国广告教育飞速发展的态势，在继新闻学、广播电视新闻学系列教
材之后，“应组编一套全国性的广告学系列教材”这个构想经过几年的努力，现在终于得以实现，并
且列入“十五”国家级规划教材，这标志着中国广告教育在学科体系建设方面得到了不断完善。
　　我国广告教育经过20多年从无到有、从有到大的发展，取得了令人振奋的成绩。
广告教育的发展不仅表现为办学数量的增长和规模的扩张，还表现为办学模式的科学化以及办学质量
的显著提升。
广告教育发展正在从“高速”走向“高质”，这是广告学科发展的内在需要和必然趋势。
据统计，截至2003年9月底，教育部备案的新闻传播教学点共392个，其中广告学专业140个，新闻学专
业116个，广播电视新闻学专业91个，编辑出版学专业22个，传播学专业10个，媒体创意专业1个。
其中值得思考的是，广告学作为新兴学科，在新闻传播学科的领域得到快速发展，已大大超过学科历
史更为悠久的新闻学专业，呈现出蓬勃发展的势头。
本人曾把中国广告教育的发展大体分为三个阶段，即第一阶段酝酿期（1979-1983），第二阶段探索期
（1983一1992），第三阶段快速发展期（1992至今）。
事实证明，在第三阶段发展期，中国广告教育的规模已超过传统的新闻学教育，逐步走向成熟，较好
地适应了广告业发展的需要及与国际广告教育的接轨。
　　我国广告教育在20年左右的时间里迅速扩展到超过全国百所高校，广告学科从无到有，从一门新
兴的边缘学科很快发展成为一门独立而很有发展前景的系统学科，并形成艺术型、经贸型、新闻传播
型等三类为主的教育模式。
作为一门年轻的学科，我国广告教育在高速发展的同时也产生了亟待解决的问题：　　一是速度与质
量不匹配。
由于广告行业是社会的“热门”职业，许多高校在尚不具备条件的情况下，形成一种有条件要上没有
条件创造条件也要上的遍地开花的办学局面。
这就使有限的广告教育资源，分散在全国百所以上不同类型的高校里，导致教学质量差异极大。
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内容概要

　　《简明世界广告史》将人类广告发展的历史置于整个社会文明进步发展的宏观背景之下进行系统
的梳理与总结，探索人类广告传播发展的行为轨迹与思想的演进、变化、发展规律。
全书分为古代的广告、近代的广告、现代的广告共三编。
《简明世界广告史》既可作为广告学本、专科生的专业课教材，也可以成为广告从业和研究人员的必
读参考书。
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活动的发端二、原始广告的最初形式第二节 秦汉时期的广告一、封建社会经济的稳固和发展二、繁荣
的原始广告第三节 魏晋南北朝至隋朝时期的广告一、从大分裂走向统一的社会经济二、从低谷走向再
度繁荣的广告传播第四节 唐宋时期的广告一、封建社会的鼎盛时期二、唐代的灯笼广告与酒旗广告三
、宋代对广告形式的继承与创新第五节 元代的广告一、统一的朝代二、颇具现代广告特征的印刷广告
第六节 明清时期的广告一、资本主义生产关系的萌芽二、招牌广告、对联广告与印刷广告的大发展第
二编现代广告时期（18世纪中期一20世纪中后期）第五章 现代广告时期的社会、经济与媒介发展第一
节 工业社会经济形态的产生与最终确立一、资本主义生产关系的出现二、新生产方式的产生三、产业
革命后资本主义生产关系的最终确立与发展第二节 四大媒体格局的形成与媒体多样化趋势一、媒介技
术的革新二、报纸、杂志大量发行与媒介的大众化第三节 现代广告发展的两个阶段一、现代广告的产
生期二、现代广告的成熟与高速发展期第六章 现代广告产生期的欧洲广告第一节 工业革命发端的英
国的广告发展一、英国的商贸概况二、英国的广告业发展及其传播形式第二节 法国广告业的发展和广
告传播创新第七章 美国——现代广告中心的确立与发展第一节 工业革命浪潮下的新大陆一、工业革
命前的美国经济二、工业革命及其成就第二节 大众化传播时代的广告盛况一、便士报运动开启现代广
告的盛况二、20世纪20年代的第一次广告浪潮第三节 广告职业化的出现一、现代广告公司的出现二、
广告公司的职能转变历程第四节 以推销为核心的广告理论雏形第八章 中国广告传播——从传统步入
现代第一节 从封建社会到半殖民地半封建社会的巨变一、18世纪中叶至20世纪初的中国经济概况二、
清朝社会的巨变第二节 中国近代广告的勃兴（鸦片战争一辛亥革命）一、18世纪中叶至20世纪初的传
统广告二、报纸广告引领广告业的近代化第三节 中国现代广告业的雏形（辛亥革命后一五四运动前）
一、报刊广告经营的专业化二、民国时期的广告状况第九章 现代广告成熟与高速发展期的美国广告第
一节 美国逐渐成为世界头号经济强国一、走向世界头号经济强国的历程二、消费市场的变化三、经济
与广告第二节 四大媒体竞争激烈一、传统的四大媒体格局和广告媒体的多样化发展二、电子媒介后来
居上三、户外广告四、其他广告媒介第三节 “术”与“学”齐头并进一、消费社会崛起时期
（1900-1918）二、20年代（1918-1929）三、大萧条时期（1929一1941）四、二战和50年代经济增长期
（1941-1959）五、和平、爱和创意革命时期（1960一1972）六、70年代（1973-1980）第十章 现代广告
成熟与高速发展期的各国广告第一节 老牌的世界广告强国——英国一、英国社会经济概况与广告发展
二、英国的广告媒介三、英国广告业的监督管理第二节 法国一、社会经济概况与广告业的阶段性发展
二、媒介环境的变迁三、广告艺术与管理第三节 高速发展并逐渐成熟的日本广告一、经济发展与日本
广告发展概览二、成熟发达的广告媒体三、成熟并高速发展的广告实务四、高起点的现代广告研究第
四节 二战后联邦德国广告事业一、社会经济与广告发展概述二、广告媒介环境与经营机制第五节 畸
形发展的苏联广告业一、苏联社会经济发展二、广告业概述三、社会制度对广告业的制约第十一章 现
代广告成熟与高速发展期中国的广告传播第一节 旧中国的广告业一、五四运动至30年代的广告二、抗
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日战争至建国前的广告第二节 新中国的广告事业一、国民经济恢复时期二、社会主义改造时期（1953
一1956）三、社会主义改造基本完成至“文化大革命”前（1957-1965）四、“文化大革命”时期
（1966一1976）第三节 台湾和香港的广告一、20世纪50年代以来的台湾广告事业二、20世纪的香港广
告起飞第三编信息与经济全球化时期（20世纪中后期至今）第十二章 新经济时代信息与经济全球化背
景下的广告传播第一节 后冷战、全球化、信息化——社会场域的整体转型一、世界格局的多极化二、
经济全球化驶入快车道三、媒介环境的信息化四、网络改变人类经济活动的方式五、网络营销将彻底
改变人类经济和贸易方式第二节 广告传播的技术升级与全球扩展一、广告产业集团化二、广告传播活
动信息化三、广告理论的多元发展四、广告奖项的世界影响第十三章 信息化、技术化、集中化的美国
广告传播第一节 设计者时代——社会等级和价值观的确立（1980一1992）一、环境变化积极推动广告
发展二、80年代初的竞选广告三、科技发展带动丁的广告四、商品信息广告节目与“人本观”广告的
兴起第二节 现代广告的第二个世纪——自我意识的凸现（1993-2000）一、互联网与其他新媒体的出现
二、世界广告中心——美国纽约三、更具有视觉定位和更多自我意识第三节 21世纪的走向——互动性
、无线性和宽带的变革（2001一现在）一、网络广告——前进中的坎坷二、交互性广告拥有广阔前景
三、网络广告和广告行业的新突破第十四章 信息与经济全球化时期中国的广告传播第一节 从复兴走
向专业化和全球化的中国大陆广告传播一、中国大陆广告传播发展历程简述二、广告媒介的发展三、
广告公司的发展四、广告教育与广告管理第二节 信息与经济全球化时期台湾地区的广告传播一、经济
与广告业概况二、台湾地区的媒介及其广告经营三、广告管理与广告教育四、海峡两岸广告交流第三
节 信息与经济全球化时期香港广告传播一、经济与广告业概况二、广告媒介及其广告经营三、香港的
广告公司四、广告管理和广告教育第十五章 信息与经济全球化时期欧洲主要国家的广告传播第一节 
紧随科技进步的德国广告一、欧洲经济、科技、信息的领头羊二、科技进步带动下的广告与媒介三、
德国广告业与广告公司第二节 技术含量不断提高的英国广告业一、广告媒介的发展二、广告管理日趋
完善第三节 逐渐进入状态的法国广告一、广告业的发展现状二、广告传播媒介发达三、广告管理和广
告法制不断健全第四节 苏联和俄罗斯的广告发展概况一、计划经济体制下的苏联广告的生存二、社会
和经济转型时期俄罗斯的广告三、“普京时代”广告的发展第十六章 信息与经济全球化时期其他主要
国家的广告传播第一节 日本广告的高速增长与低落一、日本广告业在高速增长后面临低谷二、日本的
广告媒体格局及其新发展三、独特而发达的广告传播实践四、广告传播理论和广告教育第二节 在变革
中加速竞争与多元发展的其他国家和地区的广告传播一、印度广告：市场的快速变化与广告业的本土
发展二、小心过渡的南非广告业三、阿根廷危机中的广告业四、泰国广告业“生机无限”五、澳大利
亚广告业与全球化六、芬兰广告业稳定发展参考书目后记
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章节摘录

　　首先，广告与生俱来的传播属性决定了广告的出现源自原始社会人类信息交往的需要。
在语言和文字产生之前，人类的信息交往能力低下，依靠简单的手势、身体语言、结绳记事传递信息
，社会化程度还很低，也谈不上开展广告活动。
公元前几个世纪，在原始社会的语言和文字形成并进行社会化的交往过程中，最初和最原始的人类广
告活动就逐渐产生了。
文字出现之前，战俘交易、物物交换过程中的实物陈列、口头叫卖和简单音响都是吸引买主的有效手
段。
文字的出现，使得广告拥有了信息传达的载体，极大地丰富和扩大了广告传播的内容和能力，出现了
原始广告的活跃和繁荣。
此后，在相当长的时间内，在新的大众化的媒体技术出现之前，文字广告发挥着重要的作用，在古代
社会的各种广告形式中占据统治地位。
人类在信息传播活动中创造的语言和文字是广告活动出现和大量实践的前提，人类社会化程度的深入
以及伴随而来的种种信息传播活动的深化是广告发展的最终动力和最有力的支撑。
　　其次，一定的社会经济条件是广告存在和发展的前提和准备。
人类信息传播的能力和广告发展的水平是与社会经济的发展相适应的，生产力和相应的生产关系模式
为广告的发展提供了赖以存在的社会背景和经济基础。
人类的社会化水平、经济活动方式和繁荣程度发生改变，广告的活动方式和传播方式也随之发生相应
变化，这已经为人类的社会实践和广告实践所证明。
在生产力极不发达的母系氏族和父系氏族早期，人类还没有剩余产品，广告传播的社会经济条件还不
具备，也就不存在广告活动的实践。
随着生产力的提高，剩余产品的出现，人类社会交往和经济活动范围扩大了，对广告活动的需要也就
产生了，商品出现之后，各种形式的广告活动更是应运而生，广告传播技术、传播范围和传播能力都
随原始社会经济的发展而得到发展。
从农业社会到工业社会，广告更是从观念到技术都走向成熟和系统，并在新经济社会到来后适应新的
要求获得新的发展，完成以信息化和全球化为主要特征的转变。
　　最后，一定的传播技术条件也是广告产生和发展所必须的。
技术条件制约着广告传播的方式、渠道和手段，而广告活动正是因为有了一定的技术条件作为助力，
才能获得自身的飞跃和发展。
比如说，语言和文字就是人类信息传播和广告传播必不可少的载体。
有了文字之后，为了保存文字记载及传播文字信息，人类利用石碑、竹简乃至发明造纸术，使得广告
传播也具有了相应的载体。
只有广告传播的信息内容能够得以保存和转移，广告活动才有可能大范围和大规模地进行。
人类几次传播技术的飞跃都带来了广告传播方式和能力的巨大进展，纸质媒体、电波媒体和网络媒体
的诞生，促使广告以跨越式的姿态由一个发展阶段进入到下一个发展阶段。
所以说，一定的技术手段也是广告作为营销传播活动产生和发展的基本条件之一。
　　二、广告产生和发展的演进规律：与社会发展互动　　无论是广告的产生还是发展，都是与社会
的发展互动进行的。
这可以从三个方面得到印证：　　1．广告的产生和发展是与社会形态发展互动的　　总体而言，人
类社会的发展，经历了原始公社制、奴隶制、封建制、资本主义制度和社会主义五种社会形态。
在不同的社会形态中，人类社会具有相应的生产力和生产关系。
与社会形态相适应的生产力和生产关系的发展水平制约着广告的发展水平，决定其在不同的社会形态
中发挥不同的作用。
但另一方商，不同社会形态中广告的发展，又融人到社会发展的轨道之中，体现、代表、传播和创造
着社会文明，推动社会、经济、文化等全方位发展。
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