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前言

本套教材的编辑出版缘起于1997年。
当年在南昌大学召开的中国新闻教育学会理事会会议上，高等教育出版社的领导与相关院校从事广告
教育的教师积极磋商，鉴于当时中国广告教育飞速发展的态势，在继新闻学、广播电视新闻学系列教
材之后，“应组编一套全国性的广告学系列教材”这个构想经过几年的努力，现在终于得以实现，并
且列入“十五”国家级规划教材，这标志着中国广告教育在学科体系建设方面得到了不断完善。
我国广告教育经过20多年从无到有、从有到大的发展，取得了令人振奋的成绩。
广告教育的发展不仅表现为办学数量的增长和规模的扩张，还表现为办学模式的科学化以及办学质量
的显著提升。
广告教育发展正在从“高速”走向“高质”，这是广告学科发展的内在需要和必然趋势。
据统计，截至2003年9月底，教育部备案的新闻传播教学点共392个，其中广告学专业’140个，新闻学
专业116个，广播电视新闻学专业91个，编辑出版学专业22个，传播学专业10个，媒体创意专业1个。
其中值得思考的是，广告学作为新兴学科，在新闻传播学科的领域得到快速发展，已大大超过学科历
史更为悠久的新闻学专业，呈现出蓬勃发展的势头。
本人曾把中国广告教育的发展大体分为三个阶段，即第一阶段酝酿期（1979—1983），第二阶段探索
期（1983—1992），第三阶段快速发展期（1992至今）。
事实证明，在第三阶段发展期，中国广告教育的规模已超过传统的新闻学教育，逐步走向成熟，较好
地适应了广告业发展的需要及与国际广告教育的接轨。
我国广告教育在20年左右的时间里迅速扩展到超过全国百所高校，广告学科从无到有，从一门新兴的
边缘学科很快发展成为一门独立而很有发展前景的系统学科，并形成以艺术型、经贸型、新闻传播型
等三类为主的教育模式。
作为一门年轻的学科，我国广告教育在高速发展的同时也产生了亟待解决的问题：一是速度与质量不
匹配。
由于广告行业是社会的“热门”职业，许多高校在尚不具备条件的情况下，形成一种有条件要上没有
条件创造条件也要上的遍地开花的办学局面。
这就使有限的广告教育资源，分散在全国百所以上不同类型的高校里，导致教学质量差异极大。
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内容概要

本书为普通高等教育“十五”国家级规划教材。
    全书从思维科学的角度出发，以国内外认知科学、心理学、思维科学最新的研究成果为根据，重点
阐述了思维的本质、信息加工过程、基本形态，创新思维的本质、特点、基本过程与基本思维形式，
创新思维必备的心理素质与必须破除的思维定势，创新思维的方式、方法与方法论，并从科学知识创
新——科学发现、科学技术发明与创新、系统工程——组织管理技术的创新、文学艺术创新四个主要
实践领域介绍了创新思维的具体运用；书后配有各章的练习题，供学生、读者理论联系实际用，以提
高创造性地分析问题、解决问题的实际能力。
    这是我国高等教育中新兴的一门基础课程，适用于各个专业的本科生、研究生、也可以作为各种研
究、开发人员的参考书。
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作者简介

卢明森：北京联合大学广告学院教授。
 1961年结业于北京大学哲学系，80年代初以来主要从事逻辑学教学，80年代末开始进行思维科学的研
究 主要著作有：《形式逻辑问题分析》、《思维奥秘探索》、《普通逻辑原理全真模拟试题》；参与
编写的著作有：《思维科学研究》、《钱学林与现代科学技术》、《逻辑与知识创新》等。
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章节摘录

插图：二、信息交合法的基本步骤信息交合法主要用于创造发明、开发新的产品，一般可分为以下四
个步骤进行：1.确定中心，即确定以什么为中心。
例如，确定以开发“杯子”的新产品为中心。
2.画出标线，即根据需要画出坐标线，其具体的项目数量，依据具体情况确定。
如果将“杯子”分解为“形态结构”、“功能”、“材料”三项，那就画出三条坐标线。
3.注明标点，即在各条坐标线上注明相关信息。
例如，在“杯子”的“形态结构”线上注明杯体、杯盖、杯把等；在“材料”线上注明塑料、玻璃、
金属等；在“功能”线上注明装液体、装固体、观赏等。
4.相互交合，即以一条坐标线上的信息为“母本”，以另外坐标线上的信息为“父本”。
相互交合，产生出新的信息，由这些新的信息引发新的设想。
例如，玻璃与刻度相交合产生刻度玻璃杯，可用于饮水或服药时控制数量；金属与电热相交合产生金
属电热杯；塑料与磁疗相交合产生塑料磁疗杯；如果再加进其他相关因素，还可以产生二十四节气杯
、银行储蓄利率杯；旅游路线杯，等等。
1983年7月在广西南宁召开的中国创造学第一届讨论会上，日本创造专家村上幸雄报告中讲到曲别针的
用途时，许国泰就用信息交合法阐述了“村上幸雄曲别针求解”，内容可以用图8—1来表示。
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后记

经过近三年的艰苦奋战，在一些专家的帮助下，《创新思维学引论》的编写终于告一段落；虽然还有
许多内容令人很不满意，需要进一步研究，但目前也只好暂且如此。
编写过程大致可以分为四个阶段。
第一个阶段是在教学实践的基础上进行准备工作，从2002年5月到2003年7月。
2002年5月，经老同事的推荐，开始为北京联合大学广告学院广告专业的本科生和北京市高等教育自学
考试广告专业专升本的学生开设创新思维方面的课程。
因为没有合适的教材，就建议学校自己组织人编写，他们采纳了我的意见，从此开始了编写创新思维
教材的准备工作。
主要内容包括：（一）根据教学实践分析采用教材的内容、结构方面的优缺点，根据学生的反映，选
择应该补充的内容。
就2002年采用的教材（梁良良主编：《创新思维训练》，中央编译出版社2001年11月第1版）存在的问
题，提出2003年应该采用另一教材——刘培育主编的《创新思维导论》（大众文艺出版社，1999年版
）的建议。
通过2003年的教学实践发现，这本书作为普通高等教育以及高等教育自学考试的教材也有一些局限性
。
这就为新教材的编写提供了宝贵的经验教训和方向。
（二）根据教学实践的体会和学生的反映，广泛地搜集、参考已经发表的关于创新思维的相关论著，
酝酿、编写、反复修改《创新思维学》的编写大纲。
大纲的初稿是2002年7月草拟的，经过征求一些专家的意见，9月将修改的第三稿交给广告学院。
以后，继续根据教学实践、搜集到的资料和征求专家的意见，自己又多次修改、增补编写大纲，
到2003年7月已经修改到第六稿。
（三）为动手编写准备相关资料，包括已经出版的相关著作和杂志上发表的论文。
第二个阶段是编写初稿，从2003年8月到2004年7月。
2003年8月上旬，接到高等教育出版社的信函并转来教育部高教司的相关文件（教高司函[2003]125号）
，计划编写的《创新思维学》已经列入教育部“普通高等教育‘十五’国家级教材规划补充选题”。
这使我顿觉肩头的担子沉重了许多，甚至有些诚惶诚恐。
因为，原来只是以为给广告学院、北京高等教育自学考试的本科生编写教材；现在教材的档次远远高
于原计划，深感责任重大，惟恐自己的学识、功底难以胜任。
经过与一些相关专家、老友议论，逐渐增强了信-心，进一步修改编写大纲，逐渐落实编写任务。
为了保证教材的质量，决定聘请相关专家帮助编写一些专业性较强的章节，并就其中的一些问题反复
地进行了讨论。
经过两个月的协商、讨论，各个部分的撰写基本落实。
尽管请到了一些专家帮助，但我仍然感到担心，很想从创新思维论著的作者中物色一位专家来协助我
完成这个任务。
到12月，终于找到一位合适的人选，就是何名申教授。
20世纪80年代初，我就读过他的《逻辑》（云南人民出版社1983年第1版、1984年第2版）；后来又读
过他1998年为中国逻辑与语言函授大学编写的教材《创新思考方法》，它们与2001年出版的《创新思
维修炼》、2002年出版的《创新思维技巧训练》成为我教学的主要参考书。
我最欣赏的就是他对中外古今大量创新思维案例的分析，这正是我的薄弱环节；如果能够请他作为副
主编（我的主编位置在广告学院那里与教育部高教司的文件中已经确定）。
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编辑推荐

《创新思维学引论》是由高等教育出版社出版的。
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