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前言

我时常跟学生说，创意就像我们去潜泳，因为大海虽然美丽，但海底会有更多的奇珍异宝，创意的灵
感也需要这样获得。
我们现在就是在学习潜泳的技巧和本领，目的是获得亲自去海底寻宝的机会，这样，创意的灵感才会
源源不断地涌现。
视觉传达基础与应用，涵盖了视觉传达领域所需认识和了解的主要内容：通过对各章节的学习，我们
可以不断地培养和掌握创意设计能力、创意审美能力、创意表现能力、实际动手能力和综合应用能力
。
本书就视觉传达基础和应用所涉及的内容来展开，包括创意图形、创意字体、创意版式、包装创意、
广告创意、展示创意、VI创意、视觉传达创意案例赏析等。
本书前三章为视觉传达创意基础设计，第四、五、六、七章为具体的创意设计与应用。
另外每章都有明确的教学目标、授课内容、评分标准、参考课时，同时备有课题与作业及考核要求。
全书以大量的实际案例贯穿于每个章节，图文并茂。
各章涵盖必备的知识点，并对基本概念和理论进行归纳，注重创意能力的开发，强调基础为设计服务
，理论与实践并重。
全书通过对实际案例进行详尽的剖析和讲解，使学生较容易地了解设计创意的程序及过程，使学习更
贴近实际。
全书参考讲课时数为每章4学时，共8章32学时。
通过系列地学习，学生可较快地掌握视觉传达设计所包含的内容，并能做到基础设计与专业设计快速
地融会贯通，提高创意能力。
本书既可作为院校艺术设计专业学生教材，也可作为从事视觉传达设计专业人员的参考用书。
本书是基于作者对现代视觉传达领域的现状的认识。
并结合自身多年来教学和实践的感受整理完成的。
作为教材，书中案例得到了厦门契合展览服务有限公司的支持，书中引用部分厦门理工学院学生在全
国性大赛上的获奖作品，还援引了部分广告案例，在此一并深表谢意。
最后，特别感谢厦门大学朱健强教授对本书进行了审阅，并提出宝贵的意见，使本书内容更加完善。
在编写过程中虽尽了最大的努力，但水平有限，书中难免有不尽如人意之处，恳请同行批评指正。
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内容概要

　　《视觉传达基础与应用》是高等职业教育技能型紧缺人才培养培训工程系列教材，是艺术设计专
业基础课程之一。
采用理论与案例结合、图文并茂的编写方式，深入浅出地介绍了视觉传达的基础知识以及应用技能。
《视觉传达基础与应用》可作为高等院校、高等职业院校、高等专科院校、成人高校、本科院校举办
的二级学院艺术设计专业教材，也可供继续教育学院、民办高校、技能型紧缺人才培养培训使用，还
可作为从事视觉传达设计专业人员的参考用书。
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书籍目录
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第五节 展示创意案例第七章 VI创意第一节 VI创意概述第二节 VI创意流程第三节 VI创意表现第四节 VI
创意实施第五节 VI创意案例第八章 视觉传达创意案例赏析第一节 策划创意设计第二节 创意案例参考
文献
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章节摘录

插图：第一节创意图形概述爱因斯坦曾经说过：“想象力比知识更重要，因为知识是有限的，而想象
力概括着世界上的一切，推动着进步，并且是知识进化的源泉。
”通过想象我们可以创造世界。
依靠想象力人类制造出的手机实现了神话故事中的“顺风耳”，我们可以听到千里之外的声音；电视
实现了神话故事中的“千里眼”，我们可以看到世界各地；飞船实现了神话故事中的“嫦娥奔月”，
人类走进了太空。
设计创造的想象之源主要从三方面获取：其一，历史；其二，现实生活；其三，其他艺术门类。
何为创意图形？
创意是一种创造性行为，必须“创”而有“意”；图形是一种说明性的视觉符号，是视觉语言形式；
创意图形是把独创的思维意念转化为可以用来交流和传播的视觉形式，通过线条、形状和色彩等可视
性的设计表现来传达具有创造性的思维。
图形语言是大众传播活动的主要手段之一，它以超越地域、超越时空的语言方式，给人们提供了交流
上的便利。
图形语言正逐渐成为世界信息交流的主要形式。
在视觉传达设计中，画面的图形非常重要，它是传递信息的载体，因此图形的可识别性、准确性、独
特性、理解性是成功的关键。
创意图形的过程，是进行创造性思维的视觉形象的运用过程，而视觉形象的产生取决于联想和想象。
联想是通向想象的桥梁，又是飞向想象的翅膀。
图形的联想与想象是以生活中常见的、简单而普通的元素为对象，根据各人不同的视角、理解、感受
、兴趣，结合生活中的一些现象或对某些问题的思考、看法等，展开联想与想象，赋予这些元素以特
定的内涵或形式的趣味性。
由此可见，联想与想象是创造性思维的源泉。
图形的联想与想象，目的是创造出一种新颖的、与众不同的方式来表达图形的概念。
图形设计不是对可观物象的简单模仿和再现，而是一个极富想象力的再创造过程。
图形新颖独特的意念源于对事物全新的发现，只有发现事物中新的含义，才能打破恒常性，化平淡为
神奇，才能找到表现事物的切入点和独创的表现方法，创造出与自然现实相悖的、使人意想不到的、
具有艺术感染力和视觉冲击力的形象。
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编辑推荐

《视觉传达基础与应用》为普通高等教育“十一五”国家级规划教材之一。
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