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内容概要

　　《中等职业学校课程改革试验成果教材：市场调查与分析》是中等职业学校课程改革试验成果教
材。
本书从对市场调查岗位的调研人手，分析该岗位所需具备的基本知识和技能，并力图在教材中一一得
以体现。
　　本书的主要内容包括：认识市场调查与分析、市场调查方案设计、市场调查问卷设计、市场调查
常见的样本组织方式--抽样调查、市场调查方法--文案调查、市场调查方法--访问法、市场调查方法--
观察法与实验法、市场调查方法--网络调查法、市场调查资料的整理与处理、市场调查报告的撰写。
　　本书采用出版物短信防伪系统，用封底下方的防伪码，按照《中等职业学校课程改革试验成果教
材：市场调查与分析》最后一页“郑重声明”下方的使用说明进行操作，可查询图书真伪并有机会赢
取大奖。
　　《中等职业学校课程改革试验成果教材：市场调查与分析》可供中等职业学校市场营销专业的学
生使用，也可供其他财经商贸类专业的学生使用，还可供从事相关工作的在职人员参考使用。
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