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内容概要

本书分别从电子商务基础知识、电子商务技术、电子商务管理、电子商务实践和电子商务应用对电子
商务进行阐述。
电子商务基础知识包括电子商务产生与发展的历史、电子商务相关学科（数学、管理、法律、税收）
知识；电子商务技术知识包括电子商务的主要支撑环境、电子商务应用和实践知识、电子商务与系统
集成、电子商务体系结构、电子商务门户网站开发；电子商务管理知识包括电子商务与法律、电子商
务与税收、网络企业管理；电子商务实践和应用知识包括电子商务与国际贸易、电子商务战略、网络
应用心理学以及电子商务案例分析。
    本书增加了很多作者近年来存电子商务相关研究项目中的研究成果和实际案例，既有理论性，又具
备实际应用性。
本书着重培养读者实际动手能力和创新能力，教材中的案例、程序以及相关数学模型都是经过实际验
证的，读者可以直接进入实际动手阶段。
同时，通过对电子商务学科的分析，本书给出电子商务领域当前的研究热点和急需解决的问题。
    本书以理工类计算机专业本科生教学为主，兼顾人文、管理等学科，可以作为高等学校电子商务专
业、电了信息类专业、信息管理与工商管理专业的本科生和研究生教材，也可以供公务员、企业经理
、企业信息系统管理人员学习使用。
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