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内容概要

代表着目前层次最高、最新的计算机、通信、网络和信息技术与当今社会的商务活动相结合，产生了
一个全新的概念——“电子商务”，并随即在全球引发一场商务领域内前所未有的、深刻的管理变革
。
电子商务的大潮呼啸而起，滚滚而来，已经并将继续对人类社会产生全面、深刻的影响和震撼。
机遇与挑战并存。
面对这样的趋势，越来越多的企业开始将互联网作为21世纪企业竞争的主战场，开始加大实施电子商
务的力度。
企业在实施电子商务的过程中，如何分析市场机会、采取什么样的竞争战略和网络营销方式、如何管
理物流与供应链以开辟新的渠道、如何整合技术系统、如何适应新的环境，都是具有现实意义的课题
。
因此，对电子商务的研究和进一步的认识有利于实现信息的增值，推动国民经济和社会信息化的进程
；而从战略与管理的角度讨论电子商务中的相关问题，系统全面地介绍电子商务的理论知识和实践应
用技术，在一定程度上将对电子商务的发展起到推动作用。
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编辑推荐

本书主要围绕电子商务这一新兴的市场和商业模式展开，从经济学、管理学和信息科学相融合的角度
介绍了电子商务所涉及的理论基础、战略方法、技术与系统和行业应用等方面的知识。
本书可以作为高等院校经济管理和计算机与信息类专业本科生、研究生以及相关专业的教材、参考书
和培训资料，也可以作为科研、管理机构有关工作人员的培训教材或参考书，同时也可作为网络和信
息工作者提高电子商务理论水平的读物。
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