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内容概要

　　《21世纪高职高专市场营销类专业系列教材：市场调查技术》是高职高专市场营销专业系列教材
之一。
系统地介绍了市场调查的基本理论和方法，积极导入市场调查技术中最新发展的技术与方法，对目前
国际上最为流行的SPSS软件进行了专门的介绍与应用演示，同时注重实践性和可操作性，特别是针对
高职教育的特点插入的实训内容很有特色。
本书可供高职高专院校市场营销等经济管理类专业学生使用。
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