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内容概要

　　《会展营销实务》是教育部职业教育与成人教育司推荐教材，中等职业学校市场营销专业教学用
书。
《会展营销实务》全书分八章，是会展业实践和教学的有机组成部分。
本着基础性，专业性，实操性的原则。
《会展营销实务》着力于正在和将要从事会展专业人士应知应会基础知识和实操技能的学习和境况。
可作为中等职业学校市场营销专业、会展专业及相关专业教材，也可作为会展业（招展商、参展商）
从业人员培训教材和实操性自学用书。
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