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前言

本书是中等职业教育国家规划教材《市场营销知识》（第二版  冯金祥、张再谦主编）的配套教学用
书。
由于社会经济的不断发展对市场营销专业的人才培养提出了一系列新的要求，因此，我们对第一版主
教材进行了修订，对其内容和结构作了较大的增删和调整。
为了保持与修订后主教材的一致性，我们也对第一版的《市场营销知识习题集》作了修订。
这次修订，删除了名词解释、填空题、简答题等与实践能力提高联系较小的题型，设计了专业术语、
知识要点两项指导性内容，增加了营销案例题、营销实践题等有利于提高学生实践能力的题型，其他
方面保持了原书的特点。
本习题集配有多媒体教学课件，其中包括本习题集参考答案，以便教师课堂教学和学生课下学习。
本书采用出版物短信防伪系统，用封底下方的防伪码，按照本书最后一页“郑重声明”下方的使用说
明进行操作可查询图书真伪并赢取大奖。
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内容概要

　　《市场营销知识习题集（商品经营专业）（第2版）》是中等职业教育国家规划教材《市场营销
知识》（第二版冯金祥、张再谦主编）的配套教学用书。
　　《市场营销知识习题集（商品经营专业）（第2版）》与主教材各章顺序保持一致，各章分别编
排了专业术语、知识要点、单项选择题、多项选择题、判断题、营销案例题、营销实践题等题型，有
的章还涉及一些计算题，能较好地帮助学生把握教材重点，复习、巩固所学知识，全面提高专业素质
和综合职业能力。
　　《市场营销知识习题集（商品经营专业）（第2版）》配有多媒体教学课件。
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章节摘录

插图：1.市场市场是社会分工和商品经济发展的产物，最早是指买主和卖主聚集在一起进行商品或劳
务交换的场所，如集市、商场等。
现代市场概念主要有以下几层含义：（1）市场是商品交换的场所。
（2）市场是对某种商品或劳务具有支付能力的需求。
（3）市场是对某种商品或劳务具有需求的所有现实的和潜在的购买者——为了满足某种需要而购买
或准备购买某种特定商品或服务的消费者群体。
（4）市场是商品交换关系的总和。
2.市场营销市场营销是指在以顾客需求为中心的思想指导下，企业所进行的有关产品生产、流通和售
后服务等与市场有关的一系列经营活动（包括市场调查和预测，产品构思和设计，产品生产，定价，
分销，促销和售后服务等内容）。
3.生产观念生产观念是指在卖方市场条件下，以生产为中心的经营观念。
这种观念认为：企业生产什么就卖什么，产品不愁没有销路。
企业经营管理的重点是提高生产效率，增加产量，降低成本，在销售方面用不着花费太多精力。
4.产品观念产品观念是继生产观念之后产生的又一种生产导向的营销观念。
它是在卖方市场产生了一定程度的竞争，消费者有了一定的选择权的经济条件下产生的。
它的特点是，强调产品质量，而忽视市场需求。
这种观念认为：由于消费者喜欢那些质量好、价格低廉的商品，企业只要全力提高产品质量，降低成
本，使自己的产品物美价廉，顾客就会找上门来购买，就不愁销售。
5.推销观念推销观念是在卖方市场向买方市场过渡时期产生的一种以推销为中心的经营观念。
这种观念认为：企业如果采取适当的促销手段，顾客可能会购买非必需的产品。
由于科技的发展，市场上某些商品供过于求，企业之间竞争加剧，产销矛盾日益尖锐，这就迫使企业
家把经营的注意力从生产转到销售，逐步确立了以销售为中心的营销观念。
但它仍属于以产定销的经营思想。
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编辑推荐

《市场营销知识习题集(商品经营专业)(第2版)》：中等职业教育国家规划教材配套教学用书

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<市场营销知识习题集>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


