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前言

20世纪人类社会最伟大的探索之一，就是对社会主义国家能否发展市场经济的探索，正是在这一伟大
的探索中形成和发展了社会主义市场经济理论。
中国从20世纪80年代开始，由农村到城市，由沿海到内地进行了波澜壮阔的经济体制改革，改革使市
场机制的作用得到进一步的发挥，中国大地出现了翻天覆地的变化。
中国经济体制改革的目标就是建立一个完善而有效的社会主义市场经济体制，实现资源的有效配置，
加速经济的发展，提高人民的生活水平。
可以说，建立完善的市场经济体制，既是中国实现经济发展战略目标的体制保障，也是全面建设小康
社会所要达到的目标，同时也是作为一个发展中大国崛起的制度基础。
市场经济在西方国家已经有几百年的历史，市场经济理论也在不断地完善之中。
而市场经济对于中国这样一个正在崛起的发展中大国，在理论和实践上还处在不断的探索中。
一　本教材的思想源泉改革是中国市场经济理论发展的动力源泉，中国市场经济理论是对改革实践的
总结和概括。
从20世纪80年代初开始，我们在理论上对中国市场经济进行了研究，力求作为市场经济的促进派，提
出并倡导中国特色的现代市场经济理论。
经过长期探索，先后出版了《中国现代市场经济研究——一种新的社会主义市场经济理论及其实现形
式》、《中国现代市场体系研究》、《中国西部区域市场经济研究》、《陕西现代市场体系研究》、
《社会主义市场经济概论》、《市场经济教程》、《新编市场经济概论》、《中国现代企业制度研究
》、《中国现代企业制度的理论与实践》等专著和教材，在《求是》、《人民日报》、《光明日报》
、《经济学家》、《改革》、《经济学动态》等报刊上发表了100余篇这方面的论文，其中有些观点先
后被《新华文摘》、《经济学文摘》、《理论信息报》、《高校文科学报文摘》、《中国人民大学报
刊复印资料》等10多家刊物转载或转摘，并被收入《中国社会主义经济理论问题争鸣》、《改革十年
社会科学重要理论观点》等书籍。
同时，中国市场经济的发展为我们把理论和实践相结合提供了机会，从20世纪70年代末80年代初开始
，我们亲身经历了由计划经济体制向市场经济体制转化的全过程。
作为经济研究专家，参与了地方政府多项改革方案的制订，尤其是20世纪90年代初，参与了陕西省现
代企业制度试点、国有企业改革、非公有制经济发展方案的制订。
20世纪末、2l世纪初又参与了国家有关部门及陕西省西部大开发体制创新和政策的研究，同时作为陕
西省委、省政府咨询委员，西安市、铜川市、榆林市等多家政府的顾问，陕西鼓风机厂、移动通讯公
司等多家公司的独立董事与高级顾问，参与了地方政府和企业的各种决策活动，这些实践活动为我们
进行中国市场经济研究提供了丰富的素材。
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内容概要

本书的主编是中国特色现代市场经济的倡导者和促进派，主编和主要作者多次亲历政府、企业等有关
经济改革重大决策项目的制定和问题诊断过程，并在理论研究、教学实践中不断提炼、总结，也形成
了自己对中国特色市场经济理论的独特观点，与中国的其他经济学者一道成为中国市场经济的见证者
、实践者、研究者。
本书沿着理论与实践相结合的一条主线，在研究和介绍市场经济基本问题的同时，以我们身边发生的
事件和现实生活为切入点，从中国国情出发，通过对中国市场经济发展中的现实问题进行多角度分析
，对中国市场经济的微观体制、宏观体制、市场制度、运行机制及存在的深层次问题等进行了深入浅
出的分析，是一部全面、系统地介绍中国特色现代市场经济理论与实践的教科书。
    本书主要适用于经济类和管理类专业的本科生、研究生和MBA的基础理论课教学，同时也适合对中
国市场经济理论与实践感兴趣的中外读者阅读。
    本书配备丰富的数字化教学资源，主要内容包括教学大纲、PPT、各章复习思考题的参考答案、热
点问题文献综述和相关文献列表等。
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章节摘录

市场经济按照不同的标准，可以划分为不同的市场结构，如市场经济的所有制结构、市场经济的主体
结构、市场经济的客体结构等。
在市场经济的运行中，竞争和垄断作为两种基本的力量，推动着市场经济的运行。
依据市场经济运行中竞争和垄断的力量对比，基本的市场经济结构分为完全竞争（perfect competition
）、垄断竞争（monopolistic copetition）、寡头垄断（oligopoly）和完全垄断（monopoly）四种市场经
济的结构。
1．完全竞争的市场经济完全竞争市场是指竞争不受任何阻碍和干扰的一种市场结构，这种市场又称
纯粹竞争的市场经济。
在完全竞争的市场经济中，只有竞争因素发挥作用，没有垄断。
完全竞争市场具备的四个特点：一是生产者和消费者众多，有大量的买者与卖者；二是自由进出，在
竞争因素的作用下，资源完全自由流动，可以自由进入，也可以退出；三是产品同质，产品的质量相
同，没有差别；四是经济运行主体具有完全的信息，企业和消费者具有完全的知识，不存在欺骗行为
。
在完全竞争的市场结构中，价格是通过市场竞争而形成的，任何一个生产者和消费者都是价格的被动
接受者。
厂商只能通过扩大生产规模来提高利润。
2．垄断竞争的市场经济结构垄断竞争市场是一种既有垄断又有竞争，既不是完全竞争又不是完全垄
断的市场结构。
垄断竞争市场中有许多厂商生产和销售有差别的同类产品。
垄断竞争的市场经济结构具备以下几个特点：一是厂商的数量比较多，以至于每个厂商都认为自己行
为的影响很小，不会引起竞争对手的注意和反应，因而自己也不会受到竞争对手任何报复措施的影响
；二是大量厂商生产有差别的同类产品，这些产品彼此之间都是非常接近的替代品；三是由于厂商规
模比较小，厂商进入或退出市场比较容易。
3．寡头垄断的市场经济结构寡头垄断市场是指在某一行业中只存在少数几家厂商，他们垄断了这一
行业的市场，控制着这一行业的供给。
寡头垄断的各个厂商的产品可以是同质的，也可以是有差别的。
生产同质产品的寡头称为纯寡头，生产有差别产品的寡头称为差别寡头。
由于为数不多的几个寡头在市场中占有很大的份额，这一点决定了寡头垄断市场中有别于其他类型市
场的一个独特特点：垄断者之间的相互依存性。
即每个厂商在决策时不仅要考虑自己的成本和收益，而且要考虑这一决策对市场的影响和其他厂商可
能做出的反应。
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编辑推荐

《中国市场经济理论与实践》主要适用于经济类和管理类专业的本科生、研究生和MBA的基础理论课
教学，同时也适合对中国市场经济理论与实践感兴趣的中外读者阅读。
《中国市场经济理论与实践》配备丰富的数字化教学资源，主要内容包括教学大纲、PPT、各章复习
思考题的参考答案、热点问题文献综述和相关文献列表等。
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