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前言

中国的职业教育改革，已经走过了二十多年的发展历程。
在这段时间里，可以说世界上几乎所有先进的职业教育模式&mdash;&mdash;无论是德国的&ldquo;双元
制&rdquo;、北美的CBE，还是国际劳工组织的MES、英国的BTEC、澳大利亚的&ldquo;培训包&rdquo;
以及以职业能力培养为本位的其他多种职教模式，我们都进行过不同规模、层次和性质的实验，并进
行了一定的本土化探索，对推动中国职教改革、发展做出了重要的贡献。
但是，到目前为止，没有一种模式完全适合中国的国情。
这也验证了一个普遍真理，完全照抄照搬别国模式，从来不会实现一个国家的真正成功。
当前，中国的职教改革也同样如此。
中国的职业教育应在积极吸收各种先进职教模式的优秀思想和理念的基础上，结合中国的国际和实际
进行创新，力争在不远的将来，形成有中国特色、符合中国国情的职业教育模式。
当前，我国的职业教育教学改革正处于从&ldquo;以知识为中心&rdquo;向&ldquo;以能力为本位&rdquo;
的转型时期，以学生为主体，以就业为导向，注重学生创新精神和实践能力的培养，成为职教改革的
重要方向。
如何把握好这一改革方向，并将其落到实处，使培养的学生既有一定的理论知识，又具有良好的创新
精神和职业能力，各地职业院校都在进行认真的探索和实践。
在这一过程中，北京商贸学校、首都经贸大学、北京信息职业技术学院、江苏徐州经贸高等职业学校
、济南商业职业技术学院、福建泉州经贸职业技术学院、北京交通学校等二十多所职教院校市场营销
专业教师及北京派力营销管理咨询有限公司、北京创意村营销策划公司、威思德营销咨询有限公司、
徐州职业经理人研究中心等营销管理咨询机构，在国内著名职教专家的指导下，积极吸收当前国内外
市场营销职业人才培养的先进理念与有效做法，创新性地提出了市场营销职业能力的五维训练模式，
并获得由中国职教学会、教育部职教研究中心研究所主办的2006年全国职教论文评比一等奖。
以这一训练模式为指导，他们编写出了一套以学生营销职业能力培养为核心的模块化、综合化、实操
化市场营销系列新教材。
高等教育出版社高等职业教育研究与出版中心给予了热情的帮助与支持，首批推出《现代市场营销》
、《现代公共关系》、《现代推销技术》、《现代商务谈判》、《现代广告策划》等五本教学用书。
这套现代市场营销系列教材，较好地体现了以职业能力为本位的教学思想，紧紧围绕市场营销能力培
养这一主线，采用故事（寓言）、案例分析、思维训练、营销游戏、角色扮演、模拟训练、实战演练
等多样化的训练方式和方法，对学生的专业能力、社会能力、方法能力、思维能力、做人能力等进行
全方位的培养。
同时，该系列教材比较好地体现了时代特色，反映当前市场营销领域的新理念、新知识、新方法，新
动态，具有可操作性、实践性、趣味性、直观性的特色，可读性强，图文并茂，形式新颖，活泼多样
，内容通俗易懂，好学好用。
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内容概要

现代广告策划》是高等职业教育技能型人才培养培训工程系列教材之一。
《现代广告策划》是一本以提高学生专业实践能力为主要目的的现代广告策划教材，它紧紧围绕学
生&ldquo;能力形成&rdquo;这一基本点，从理论和训练两个方面进行了深入系统的阐述，创新性地提
出了对学生能力培养的模式和方法。
全书分为五大模块：广告认识能力培养与训练、广告调查分析能力培养与训练、广告策划能力培养与
训练、广告效果测评与广告管理能力培养与训练、广告策划书编制及实施能力培养与训练；共设定二
十二个单项能力，基本涵盖了当前广告策划与实施工作所需要的主要能力。
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编辑推荐

《现代广告策划》可作为高等职业院校、高等专科院校、成人高校、民办高校、本科院校举办的二级
职业技术学院的经济管理专业及相关专业的教学用书，也适用于五年制高职、中职相关专业，并可作
为广告业从业人士的业务参考书及培训用书。
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