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内容概要

本书是教育部“高等教育面向2l世纪教学内容和课程体系改革计划”的研究成果，是全国高等学校市
场营销专业主干课系列教材之一。

本书从构建新产品开发的基本要素、新产品开发的流程、新产品市场化的过程管理三个方面系统论述
了新产品开发及营销的基本理论。
主要特色有：①使学习者能从营销与研发管理过程的整合、渗透中理解新产品开发管理理论体系；②
以中国企业新产品开发实践为主的案例分析将为学习者提供最直接的理论与实践指导；③更注重新产
品营销理论的操作性。

本书既可作为高等院校市场营销、企业管理及相关专业的教材，也适合作为企业管理人员、营销人员
、新产品开发人员、MBA学员学习新产品营销的培训教材。
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章节摘录

　　第一章　新产品开发概述　　21世纪是一个创新的世纪，快速变化的顾客需求是企业进行新产品
开发的根本驱动力，以几何级数发展的科学技术和专利技术是企业可能进行新产品开发的技术基础。
市场需求和科学技术促进了经济的发展，导致产品生命周期越来越短。
在20世纪中期，一代产品通常意味着20年左右的存在时间，而到90年代，一代产品的生命周期不超过7
年。
80-90年代美国的产品生命周期平均为3年，1995年已经缩短为不到2年。
2000年后绝大多数消费品在市场中的生存时间为1年左右，生命周期最短的是计算机行业产品，如杀毒
软件一天甚至几个小时就必须升级一次，这一切迫使企业不仅是为了利润，更重要的是为了生存，就
必须不断开发新产品以迎合市场需求的快速变化，产品创新已成为企业经营的常态。
　　第一节　新产品开发的含义　　一、新产品的含义　　市场营销意义上的新产品含义很广，不仅
包括对于公司来说是新的产品，（即也许其他公司生产或销售过但本公司没有生产或销售过的产品）
也包括对市场来说是新的产品（即该类产品是首次进入市场）。
因此可以总结出新产品的类型为：在生产销售方面，只要产品在功能和/或形态上发生改变，与原来的
产品产生差异，甚至只是产品从原有市场进入新的市场，都可视为新产品；在消费者方面，则是指能
进入市场给消费者提供新的利益新的效用而被消费者认可的产品。
由此可以总结出六类新产品：全新产品、模仿型新产品、改进型新产品、形成系列型产品、降低成本
型新产品和重新定位型产品。
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编辑推荐

　　全书从构建新产品开发的基本要素、新产品开发的流程、新产品市场化的过程管理三个方面系统
论述了新产品开发及营销的基本理论。
　　本书可作为高等院校市场营销、企业管理及相关专业的教材。
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