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内容概要

　　《全国高职高专医学规划教材医药市场营销学》编写人员在参加江西省《卫生类高职院校医药专
业市场营销课程改革的研究》课题研究基础上，针对高职医药专业教育目标、普通高职院校学生缺乏
社会实践经验和市场知识等实际状况，本着在教材和教学中体现本专业够用、实用的精神，通过收集
和分析从医药产品生产、销售经营、临床应用等相关部门得到的大量信息，撰写完成了这部有医药专
业特点的市场营销学教材，以适应新形势下的教学改革需要。
全书共分十章，介绍了现行医疗体制下医药市场的营销环境、营销模式、营销策略和营销管理等内容
。
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