
第一图书网, tushu007.com
<<Photoshop广告创意与制作>>

图书基本信息

书名：<<Photoshop广告创意与制作>>

13位ISBN编号：9787040232400

10位ISBN编号：7040232405

出版时间：2009-1

出版时间：雷波 高等教育出版社  (2009-01出版)

作者：雷波

页数：236

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<Photoshop广告创意与制作>>

前言

　　目前，市场上有关讲解广告创意方面的图书非常多，但本书与其他同类图书相比，仍然有非常明
显的优势与特点：　　实例＋理论的讲解形式　　本书共讲解了21个广告实例，几乎每一个实例的后
面都讲解了相对应的广告理论，这种将广告理论化整为零的形式，使广告理论与广告实例能够很好地
相互配合，使读者同时获得感性印象与理性认识。
例如，在5.1 节&ldquo;保护环境公益广告&rdquo;章节中，在讲解实现过程之后，安排了&ldquo;公益广
告的类别与题材&rdquo;、&ldquo;公益广告设计创意原则&rdquo;等与公益广告密切相关的理论知识。
展示热门广告实战案例　　在所有广告类型中，以汽车、房地产、手机，电器、公益、食品等广告类
型在各类媒体上的投放量最大，换言之，读者如果工作在广告行业中，接触最多的应该是上述类型的
广告。
　　为了使读者能够在以后的工作中轻松创作这些类型的广告，作者分别将这些类型的广告划分为不
同的章节，并列举了不同的实例进行讲解。
　　解析大量广告创意精品　　作者在每一章后面添加了广告赏析的章节，所解析的广告无论在创意
还是在设计执行方面，均为近年出现在广告领域中的精品，相信通过阅读，学习，欣赏这些广告，能
够大幅度提高各位读者的鉴赏能力与层次。
　　多媒体学习方式　　作者特意邀请有经验的讲师为本书部分案例录制了视频讲解多媒体，如果读
者在学习本书所讲述的若干比较复杂的案例时，遇到较大的困难，可以通过观看光盘中的视频文件，
以提高学习效率。
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内容概要

　　《Photoshop广告创意与制作》以理论结合案例的形式，通过21个精彩的广告案例，不仅全面演绎
了如何使用Photoshop设计出极具创意的广告，还通过化整为零的形式，配合案例讲解了广告创意设计
中的插图、用色、文字、创意思路、文案写作形式等重要理论知识。
　　通过阅读《Photoshop广告创意与制作》，读者不但能提升广告理论水平，更可掌握使
用Photoshop设计效果独特、创意鲜明的广告的方法和技巧。
　　《Photoshop广告创意与制作》采用出版物短信防伪系统，同时配套学习卡资源。
用封底下方的防伪码，按照《Photoshop广告创意与制作》最后一页&ldquo;郑重声明&rdquo;下方的使
用说明进行操作，可获得相关教学资源。
　　《Photoshop广告创意与制作》附赠一张DVD光盘，光盘中是《Photoshop广告创意与制作》部分
实例的多媒体教程和素材文件。
《Photoshop广告创意与制作》内容全面、实例丰富，非常适合广告设计从业人员使用，也可作
为Photoshop用户提高创意和设计水平的参考书，还能作为相关院校广告设计专业的教材。
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章  公益广告  5.1  保护环境公益广告    5.1.1  核心技能展示    5.1.2  实现过程    5.1.3  公益广告的类别与题
材     5.1.4  公益广告设计创意原则  5.2  食品安全公益广告    5.2.1  核心技能展示    5.2.2  实现过程    5.2.3  
广告文案概述    5.2.4  如何撰写更好的广告文案  5.3  禁烟公益广告    5.3.1  核心技能展示    5.3.2  实现过程
   5.3.3  平面广告与广告图片  5.4  公益广告赏析  5.5  本章练习第6章  电影海报  6.1  《深海寻人》电影海
报设计    6.1.1  核心技能展示    6.1.2  实现过程    6.1.3  电影海报视觉风格概述    6.1.4  电影海报主角设计
模式  6.2  《WAR OF WORLDS》宣传海报设计    6.2.1  核心技能展示    6.2.2  实现过程    6.2.3  电影海报系
列化设计手法概述    6.2.4  电影海报设计常用构图分析  6.3  影视广告赏析  6.4  本章练习第7章  其他类型
广告  7.1  网络游戏广告设计    7.1.1  核心技能展示    7.1.2  实现过程  7.2  “爱洁儿”牙膏广告设计    7.2.1  
核心技能展示    7.2.2  实现过程  7.3  其他广告赏析  7.4  本章练习
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章节摘录

　　3.标题　　如果说广告创意是广告内在的&ldquo;魂&rdquo;，那么广告的标题就是广告外部
的&ldquo;神&rdquo;，是广告中最重要的构成要素之一。
广告标题，类似于乐章里的高潮部分，诗歌中的诗眼，绘画中点睛妙笔一样，其最重要的作用就是使
消费者更容易地了解广告，记住广告。
　　广告标题贵在精僻，要言简意赅，言有限而意无穷。
正如人们常说的&ldquo;题好文一半&rdquo;、&ldquo;题高文则深&rdquo;，许多成功的广告设计作品，
往往由于一句好的标题而成功。
　　4.标语　　广告标语是一种较长时期内反复使用的特定用语，其主要任务就是宣传、鼓动，吸引
读者注意，加强商品印象。
好的广告标语，能够给人留下深刻的印象，使人一听到或看到广告口号就联想起商品或广告内容，就
像是语言类型的商标。
　　广告标语与广告标题不尽相同，广告标语必须是完整的句子，具有一定的含义，能够引发人的联
想，而且在同一产品的多个广告中不会发生变化。
　　5.正文文案　　广告正文文案包括各类厂家或商品的说明文、生产厂家名称、地址、销售单位名
称地址等。
其中说明文是广告正文文案的主要内容，其要求是以尽量少的词汇传递尽可能多的信息。
　　除了正文方案的写作，正文的编排也要有艺术感，许多广告让人觉得商业味不足，很大原因就是
编排较差。
图1.1 02所示的广告在正文文案的编排方面较为出色。
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编辑推荐

雷波主编的《Photoshop广告创意与制作》共讲解了21个广告实例，几乎每一个实例的后面都讲解了相
对应的广告理论，这种将广告理论化整为零的形式，使广告理论与广告实例能够很好地相互配合，使
读者同时获得感性印象与理性认识。
例如，在5.1节“保护环境公益广告”章节中，在讲解实现过程之后，安排了“公益广告的类别与题材
”、“公益广告设计创意原则”等与公益广告密切相关的理论知识。
展示热门广告实战案例    在所有广告类型中，以汽车、房地产、手机、电器、公益，食品等广告类型
在各类媒体上的投放量最大，换言之，读者如果工作在广告行业中，接触最多的应该是上述类型的广
告。
    作者在每一章后面添加了广告赏析的章节，所解析的广告无论在创意还是在设计执行方面，均为近
年出现在广告领域中的精品，相信通过阅读、学习、欣赏这些广告，能够大幅度提高各位读者的鉴赏
能力与层次。
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