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前言

　　当今国际市场竞争愈来愈激烈，企业之间的竞争已不仅是产品、质量、技术等方面的竞争，已发
展为多元化的整体性竞争。
企业欲求生存必须从管理、观念、现象等方面进行调整和更新，制定出长远的发展规划和战略，以适
应市场环境的变化。
　　标志与视觉识别（VI）是以企业定位或企业经营理念为核心，进行组织化、系统化、统一性的综
合设计，力求使企业以一种统一的形态显现于社会大众面前，建立起企业与众不同的个性形象，使企
业产品与其他同类产品区别开来，在同行中脱颖而出，迅速有效地帮助企业创造出品牌效应，占有市
场。
优美的标志让人赏心悦目.给人以视觉享受，对企业、商品可起到“画龙点睛”的美化作用。
一个成功的标志，可以增强产品的美感，增强产品的魅力，提高产品的身价，扩大产品的销路。
VI的实施，在企业内部，可使企业的管理走向科学化和条理化，趋向符号化，使企业的生产过程和市
场流通流程化，以降低成本和损耗，有效地提高产品质量。
在对外传播形式上，则是利用各种媒体统一推出，使社会大众大量地接受企业传播信息，以此建立起
良好的企业形象来提高企业及产品的知名度，增强社会大众对企业形象的记忆和对企业产品的认购率
，使企业产品更为畅销，为企业带来更好的社会效益和经济效益。
　　在国际间的文化交流日益频繁，商业竞争日益激烈的年代，对标志与VI设计的需求越来越多，要
求也越来越高，其更新换代也越来越快，这就需要越来越多的具有良好的专业知识、开阔视野、超前
意识的设计人才，更好地适应市场快速发展的需求。
如今，我国高等职业教育正在朝着这一目标奋发前进。
　　因此，本书在编写时，从我国目前高等职业教育的现状出发，注重系统性和科学性，特别强调实
用性，强调对学生综合素质、创新能力和系统设计与制作能力的培养，引导学生运用设计美学的基本
理论，在平面、空间等媒介进行学习，通过典型的案例，采用“工学结合”的方法与手段，培养学生
的各项能力。
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内容概要

　　《标志与VI设计》是全同高职高专教育“十一五”规划教材。
《标志与VI设计》从我国目前高等职业教育的现状出发，注重系统性和科学性，特别强调实用性，引
导学生运用设计美学的基本理论，利用平面、空间等媒介进行学习，通过典型的案例，采用“工学结
合”的方法与手段，培养学生创新能力、制作能力和团队协作能力，主要内容包括：标志设计概述、
标志设计的创意、标志设计图形表现、标志色彩的选择与标注、标志设计的程序与规范、VI（视觉识
别）没计以及标志与VI设汁作品赏析。
《标志与VI设计》可作为高等职业院校、高等专科学校、成人高校、民办高校及本科院校高职教育艺
术设计、工艺美术等专业的教学用书，也可供五年制高职及中职教育相关专业使用，也可作为社会从
业人士的业务参考书和培训教材。
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章节摘录

　　2.2 标志设计的创意表现　　创意（idea）指的是有创造性的、新颖的构思或表现，是解决问题的
独特意念和方法，独创和新颖是它的活动核心。
设计本身是一种创造性的活动，设计没有独特性，视觉上就流于平庸，就容易被信息的海洋所吞没。
　　好创意的前提是设计师应具有丰富的个人修养和对生活的敏锐的观察能力、发现能力，设计师还
必须认真学习和研究相关学科的成果.了解科技知识的前沿动态，以便于我们的设计更好地服务企业和
社会大众。
　　标志设计的创意，就是寻找独到的构思和视觉形式，来达到标志传达独特信息、建立独特形象的
目的。
因此，标志的创意是围绕信息的主旨、目的进行创造性构思和表现。
　　2.2.1 表象　　表象是标志所采用的对象，与机构、品牌、特性等有直接关联，而且最具典型、最
具特征的形象，直接或通过人们的联想，表达一定的思想内容。
这种手法利用具象形作为标志的图形，基本忠实于客观物象的自然形态，经过提炼和概括，突出与夸
张其本质特征，直接、明确、一目了然，易于迅速识别、理解和记忆。
但如果过于肖似自然形态，则容易失去个性，而不易识别。
如第八届国际茶文化节标志，通过提炼、概括、写意的茶壶形象进行表现（图2-24），北京翠湖湿地
公园标志以富有装饰的湿地草丛、鸭子的形象作为标志图形（图2-25）。
　　2.2.2 象征　　象征是通过具体的形象，表现与之相似、有关联的比较抽象的概念。
这种表现必须准确、贴切、通俗，大都用人们所熟悉的成语、俗语，生活中习惯使用的比喻手法来表
现。
如用鸽子象征和平，用雄狮、雄鹰象征英勇，用日、月象征永恒，用松鹤象征长寿，用白色象征纯洁
，用绿色象征生命，用豹子象征耐力与奔跑的速度等。
这种手段蕴涵深邃，适应社会心理，为人们喜闻乐见。
以抽象的几何形、点、线、面、体构成标志图形，具有象征意味。
它有着强烈的现代感与符号感。
但由于形态简约，多以几何形构成，因此，这类标志也容易产生类似、相近甚至雷同的情况，难以注
册。
东鹰实业、科汇公司用雄鹰的形象象征着勇敢，表现出企业勇往直前的气概（图2-26、图2-27）。
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