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前言

　　在党的十七大会议上，胡锦涛总书记做了《高举中国特色社会主义伟大旗帜，为夺取全面建设小
康社会新胜利而奋斗》的报告。
报告为中国的发展描绘了灿烂光辉的前景；提出了划时代的历史任务；明确指出构建小康社会，发展
生态文明，营造宜居环境的战斗任务，也为广大商务工作者提出了更加艰巨、更加务实和更加光荣的
任务。
市场经济是交换经济，要通过交换实现生产目的，通过交换满足人民的生活要求。
和谐社会要以和谐的商业为前提条件，如果没有和谐的消费环境，没有安全有序的商品交换，没有文
明经商，那么小康社会、宜居环境就无法实现。
因此，我们必须做到以下几点：　　第一，构建和谐社会，要有一个和谐的经济运行环境。
商业作为专门从事媒介商品交换的产业，是生产与消费的中介，是国民经济各部门运行的枢纽。
如何营造畅通、有序、协调、互促的和谐市场，为生产、生活以及国民经济服务，就成为商务部门应
有的职责。
　　第二，构建和谐社会，要有一个和谐的生活环境。
现代商业是一种生活方式，不仅为人民生活提供了丰富的内容，而且营造了一个和谐舒适的消费环境
，提高了生活质量，促进了生活方式和消费观念的转换。
没有和谐的消费环境，就没有宜居的环境，小康社会也就成为一句空话。
因此，可以说，商业特别是零售业是一项实实在在的民生工程。
　　第三，构建和谐社会，要有一个文明的商业环境。
在市场经济条件下，人们之间的关系大量、频繁地表现为商品交换关系，天天要与商品打交道，“人
为本、和为上”，文明经商，货真价实，真诚待客，市场有序无一不是营造和谐的人际关系。
　　第四，构建和谐社会，要有一个系统的、完善的现代商业服务体系。
现代商业服务体系包括从物质消费到精神消费，从商品到服务，从生活服务到促进人们全面素质的提
高。
开拓新的消费领域，扩大服务市场，满足人们多层次、多形式、多方位的消费需要，不仅可以达到扩
大内需的目的，而且有利于人民生活质量的提高。
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内容概要

　　《现代商学概论》以市场经济是交换经济、商业是媒介交换的产业为出发点，涉及商业运行的基
本元素：商人、商品、商业资本，商业的主体、客体运行的特点，以及存在的大量社会商业现象和内
在规律，包括商业竞争、商业机会、商业风险、商业道德等，全面阐述了商业运行的基本原理，不仅
可作为商业经济（贸易经济）专业的专业基础课教材，也可以作为非财经专业本科生、硕士生和博士
生以及商业企业界人士的阅读用书。
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章节摘录

　　（四）商业企业是自负盈亏的法人主体　　商业企业作为自负盈亏的企业法人，必须在商业活动
中实现自己的利润企图，要以自己的收入抵偿成本，并获得盈余即利润。
这是企业生存的条件，发展的基础。
商业企业作为利益集团和其他企业一样，有利益一致的一面，即发展社会主义市场经济，促进国民经
济的发展，满足人民日益增长的物质和文化生活的需求；又有矛盾的一面，即追求自身利润最大化。
企业的逐利性还体现在为实现平均利润和超额利润，在商业活动中尽可能缩短商品流通时间，减少资
金占用所带来的损失，降低经营成本。
可见，企业的逐利性又是加速商品流通的动力源泉。
如果说商业企业的独立性是商业企业有可能成为企业的真正主体，那么，逐利性就现实地使企业成为
市场主体。
商业企业的逐利性，驱动着企业不停地向新的目标前进，使商品流通规模不断扩大，使商业活动和市
场充满生机活力。
如果没有商业企业的逐利性，无利可图，企业既无动力也无压力，市场也就失去流动性和竞争力，整
个商业处于死气沉沉的局面，毫无生机和活力。
　　（五）商业企业要具有市场的应变能力　　市场是运动的，是在变化中发展的。
商业企业作为运作主体，是具有生命的，是在运动中发展的。
它对外界的刺激有自动反应能力。
当商业活动环境，特别是市场发生变化时，商业企业必须相应地作出自动反应。
企业应变力是企业经营力的重要表现。
如果商业企业没有应变性，保守、呆板、僵化，不能随市场变化而变化，就必然被市场所淘汰。
　　二、商业公司　　（一）商业公司的概念　　商业公司是商业企业的一种组织形式，是指依法登
记、以商品购销和提供商品和服务为内容、以盈利为目的的社团法人。
商业公司是商品经济发展到一定程度和一定阶段的产物。
它是现代化、大规模、综合性商品流通的组织者，是适应社会化大生产和市场经济发展而形成的一种
现代企业制度。
　　公司，作为一种经济组织的基本单位和典型形态，是商品经济发展的产物。
最早的公司萌芽出现在中世纪意大利及地中海沿岸的商业城市，是适应对外贸易发展而集资形成的新
型的商业组织。
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编辑推荐

　　《现代商学概论》对现代商学理论进行了探索，作为探索中的学科必然存在着许多不足和缺陷。
必须在探索中发展、在创新中完善，需要业界同仁更多的帮助和指正，共同建设适应市场经济发展需
要的现代商学。
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