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内容概要

　　近年来，在科学发展观指导下，我国高等教育快速发展，高等教育事业迈入大众化发展阶段，目
前正处于从规模扩张向内涵发展转变的历史进程之中。
来自教育部的统计数据显示，截止到2007年5月，我国普通高校已达1909所，比去年增加55所，比1998
年增长了800余所。
可以预见，未来一个时期，随着社会的转型、高等教育市场的不断细分化以及社会对优质教育资源的
需求日益高涨，高校之间在生源上的竞争、在师资力量、科研上的竞争以及在学生就业等方面的较量
的必将愈演愈烈，并基本形成高校间的分化和淘汰格局。
为了应对这种激烈的竞争态势，高校亟须加强品牌建设，塑造品牌形象，以巩固和吸引学生、家长和
社会各界的关注，增强竞争优势。
　　品牌是一个经济学概念，是指借以辨认某个销售者或某群销售者的产品或服务，并使之与竞争对
手区别开来的名称、术语、符号、象征或设计及其组合。
品牌的作用主要体现在以下方面：塑造形象，存储商誉，品牌信任；提高市场透明度，引导消费，分
享市场价值；提高抗风险能力，个性展示，市场认同。
在当今信息社会中，许多社会现象被符号化、概念化和抽象化，因而，品牌已不仅仅局限于狭义的商
业品牌，还有广义的社会品牌，如城市品牌、高校品牌等。
所谓高校品牌，从狭义的角度来看，高校品牌是指学校的名称和可以作为高校名称的标志（校名、校
徽等）。
从广义的角度来看，高校品牌是高校的名称、标志和为教育消费者提供教育服务，培养教育消费者的
各要素（师资、校园文化、教学设施等）的总和，是外延和内涵的统一。
可见，品牌代表着高校良好的办学质量，代表某种成功的文化气质，预示学生今后的社会地位，昭示
着高校悠久的历史，是高校经年积累的一种优质教育资源，也是事关自身长足发展的一种软实力。
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作者简介

　　徐同文，教育经济学博士，教授，英国剑桥大学、美国伊利诺伊大学高级研究学者。
现任临沂师范学院党委书记，校务委员会主任。
只要代表作有《现代大学经营之道》、《区域大学的使命》、《城乡经济协调发展研究》等。
主持多项经济类、教育管理类国家项目和国际合作项目。
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章节摘录

　　第一篇 品牌大学战略启示　　第一章 在与社会及工商界联系中担当使命创新发展的华威大学　
　二、华威大学的创新特色——与社会以及工商界的密切联系　　华威大学建校之初就具有敢于冒险
的精神，这在当时是一种巨大的创新。
一所学校只有不反对冒险，才能形成创新的文化氛围。
这也是华威大学成功的关键。
　　华威大学是在英国政府确立“扩大高等教育规模，以满足日益增长的大学适龄人口的需要”的政
策背景下建立的，政府参照美国“社区学院”的办学模式，为华威大学设计的模式是以培养本科生为
主要目标的一般性大学，教学为主，不强调学术研究，职能单一。
但华威大学没有按照政府的这一要求行事，而是以企业家般的创新意识和冒险精神。
在初创时期就把研究型大学作为定位目标，提出向剑桥、牛津等一流大学看齐以及“教学和学习要以
研究为导向”的办学理念，大力开展科学研究，全面按照名牌大学的大学规则办学，把追求卓越确定
为大学发展的最基本价值观。
其次，华威冲出了英国大学界过分强调学院派的学术研究及鄙视工商业需求的“多尼（Donnish）思
想”的束缚，首任副校长巴特沃思（JackButterworth）便积极尝试与工商业界建立联系，果断提出了“
亲工商界”的政策，使为工商界服务成为华威大学的特色与发展方向。
这样的一种定位和取向是与当地的经济发展需要相吻合的。
华威大学所在的考文垂地区（Coventry）公、私名流希望有一所适应时代需要的大学——凭它本身的
质量成为一项经济资源，并促进地区经济的发展。
所以，巴特沃思一上任便提出了反传统的办学理想，希望华威大学“将既是一所‘适应时代需要的大
学’又是一项以科学为中心的事业。
”注重学院发展与当地社区的互动关系。
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