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内容概要

　　《中外广告史新编》的前身是出版于1997年1月的《中外广告史》，其作为改革开放以来系统研究
我国广告业发展历史和总结国外广告发展历程的一部基础理论著作，出版12年来深得各界好评，成为
国内广告史基础理论教育和研究的首选教材和参考资料。
　　此次以“新编”出版，既保留了原著中的优异之处，又融入了近年来广告史研究的新资料新成果
。
“新编”是在大量一手史料基础上整理而成，涉及面广，时间跨度大，作者以“时间为经，事件为纬
”阐述了中外广告事业的历史发展。
《中外广告史新编》分中外两部分，中国广告史部分上自原始社会、下至21世纪初，上下几千年，按
照社会发展进程，阐述了广告在我国发生、发展的状况，并深入分析了其规律。
外国广告史部分记录了世界古代、近代广告的发展，重点介绍了美、日、英、法、俄、德国的广告发
展情况，并对世界广告的发展作了展望。
　　《中外广告史新编》史料翔实，文图并茂，史论结合，述评得当，许多史料是难得一见的，分别
取材于文学与历史典籍，丰富而生动，读来兴趣盎然。
　　此书的前身曾被誉为“我国第一部成形的广告史专著”，书中十分宝贵的广告史资料、生动活泼
的语言，对于广告研究者与从业者从历史的痕迹中吸取营养、把握现在是难得的借鉴。
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作者简介

陈培爱，厦门大学新闻传播学院教授、博士生导师。
曾任厦门大学人文学院副院长兼新闻传播系主任。
现兼任教育部新闻学学科教学指导委员会委员，中国广告协会学术委员会主任，中国新闻史学会副会
长，福建省传播学会会长。
1983年参与创建中国大陆高校中第一个广告学专业。
多次获得福建省及厦门市优秀社科成果奖与荣誉奖。
2004年2月获得“中国十大广告学人”称号。
2005年5月主持的“中国广告人才培养模式的创建与推广”课题，获得国家本科教学优秀成果二等奖及
福建省本科教学优秀成果一等奖。
2006年3月获《中国广告》25年突出贡献大奖“25位杰出贡献人物(榜首)”；2007年11月荣获2007年度
教育部“宝钢优秀教师奖”。
2008年3月获得“中国广告30年历史贡献奖”。
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书籍目录

第一编 中国广告史第一章 广告的起源至鸦片战争前的广告(公元前约1万年-1840)第一节 奴隶社会及其
以前的广告第二节 战国至隋朝前的广告第三节 隋代的广告第四节 唐宋时期的广告第五节 明清时期的
广告第二章 鸦片战争至新中国成立前的广告(1840-1949)第一节 鸦片战争前后的广告第二节 五四运动
至20世纪30年代的广告第三节 抗日战争至解放战争期间的广告第四节 旧中国的广告管理第三章 新中
国成立以来的我国大陆广告(1949-1979)第一节 国民经济恢复时期的广告(1949-1952)第二节 社会主义改
造时期的广告(1953-1956)第三节 社会主义改造基本完成后的广告(1957-1965)第四节 “文化大革命”中
的广告(1966-1976)第五节 “过渡时期”的广告(1977-1979)第四章 新时期的我国大陆广告(1979年以后)
第一节 新时期广告业的恢复和发展附录一1990-2006年我国广告业发展概况附录二2006年中国传媒产业
市场图第二节 广告媒介的发展第三节 广告公司的发展第四节 广告代理制的发展附录三关于进行广告
代理制试点工作的若干规定(试行)第五节 广告管理法规的发展附录四 中国广告协会自律规则(1994年12
月7日第四次会员代表大会通过)第六节 广告教育和广告专业杂志、图书出版的发展附录五 中国广告专
业教育情况报告(2005)第五章 台湾地区广告简史第一节 台湾地区广告演变史第二节 台湾地区广告媒介
和各类广告概况第三节 台湾地区广告管理的有关规定第四节 台湾地区广告学研究和教育的发展第五
节 海峡两岸广告交流附录一影响台湾广告业最重要的30件事附录二关于加强海峡两岸广告交流管理的
通知(1994年国家工商行政管理局、国务院台湾事务办公室文件)第六章 香港地区的广告第一节 香港地
区广告发展概述第二节 香港地区广告媒介第三节 香港地区广告公司附录一香港广告商会(4As)第四节 
香港地区广告管理第二编 外国广告史第七章 外国广告的分期与发展第一节 原始广告时期(广告产
生-1450)第二节 近代广告时期(1450-1850)第三节 近代广告向现代广告过渡时期(1850-1920)第四节 现代
广告时期(1920年以后)第八章 美国广告发展史第一节 美国广告的演变第二节 美国的广告公司第三节 
美国的广告媒介第四节 美国的广告管理第五节 美国的广告教育附录一2004年世界部分国家广告业发展
状况附录二2004-2008年广告支出增长量排名前十位的国家附录三2004-2005年世界十大广告公司排行榜
第九章 日本广告发展史第一节 日本广告概况第二节 日本广告媒体第三节 日本广告的管理与人才培养
附录一日本广告伦理纲领附录二日本公正真实广告协定第十章 英、法、德、俄等国的广告第一节 英
国的广告第二节 法国的广告第三节 德国的广告第四节 苏联及俄罗斯的广告第十一章 国际广告组织与
管理第一节 国际广告组织第二节 各国广告管理综述附录一国际商业广告从业准则(国际商会1963年通
过)第三节 国际广告代理制度附录二国际知名广告公司与国内外重要广告赛事简介第十二章 未来全球
广告趋势第一节 未来广告的地位与作用日益提高第二节 高科技发展对广告业的促进第三节 四大新兴
广告传播模式第四节 未来广告营销观念的变革参考文献后记
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章节摘录

版权页：插图：（3）橱窗广告。
随着现代建筑的发展，一般商店都有大橱窗。
橱窗广告既是商品竞争的产物，又与玻璃制造工艺及声、光、电学的进步有着密切的关系，它是运用
艺术手法和现代科学技术以实现其广告职能。
我国现代橱窗广告大约开始于20世纪的20年代初。
1926年前后，上海先施、新新、永安、大新四大百货公司首先在商店门前设置大型橱窗广告，不惜重
金从港澳等地聘请专门人才来负责橱窗设计和商品陈列。
同时，还把自己的一部分橱窗供厂商陈列商品，收取租金。
冠生园食品公司门市部在中秋节月饼的橱窗广告中，创作了“莺莺拜月”的活动广告。
莺莺小姐对月焚香，立在假山背后的张生不时探头偷窥，画面生动活泼，别开生面，引人注目。
宏兴西药房又制作了“广东人舞狮子”的橱窗广告，使画面人物有节奏地做出各种动作，出现了敲锣
打鼓和两只狮子抢绣球的情景，形态逼真，动作协调，具有很强的吸引力。
30年代后，一些中小商店也纷纷仿效，改装门面，扩大橱窗。
这一潮流，逐渐由沿海向内地发展，后来几乎所有稍具规模的商店，无不设有橱窗广告。
设计精巧、装饰新潮的橱窗广告使商品可以直接亮相给消费者，是企业展示产品，树立企业形象的一
个重要手段，不但可以给人以美的感受，还可以给人一种直接、生动的感官刺激，从而诱发其潜在的
购买欲望，促进消费。
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编辑推荐

《中外广告史新编》是“高等学校广告专业系列教材”之一，全书共分12个章节，以“时间为经，事
件为纬”阐述了中外广告事业的历史发展。
具体内容包括鸦片战争至新中国成立前的广告、新中国成立以来的我国大陆广告、新时期广告业的恢
复和发展、台湾地区广告简史、外国广告的分期与发展等。
该书可供各大专院校作为教材使用，也可供从事相关工作的人员作为参考用书使用。
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