
第一图书网, tushu007.com
<<会展营销-第二版>>

图书基本信息

书名：<<会展营销-第二版>>

13位ISBN编号：9787040260717

10位ISBN编号：7040260719

出版时间：高等教育出版社

作者：贺学良

页数：200

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<会展营销-第二版>>

内容概要

　　《会展营销（第2版）》是五年制高等职业教育会展专业教材之一，是教育部职业教育与成人教
育司推荐教材。
 《会展营销（第2版）》是在2004年版本的基础上修订而成的。
共分11章，主要内容包括：市场营销与会展营销创新、会展市场分析、顾客满意与会展服务策略、会
展产品策略、会展产品定价与收费、会展市场销售渠道策略、会展服务的有形展示、会展促销策略、
会展企业员工和内部营销、会展营销管理、会展目的地和会展场地营销。
 《会展营销（第2版）》除了可作为职业院校会展、旅游专业教材外，还可作为会展从业人员的参考
用书和岗位培训用书。
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