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前言

广告在市场经济中发挥弓I领作用。
广告人具有广博的知识和完整的广告知识结构，才能在激烈的市场竞争中处于主导和领先的地位。
广告管理与法规的知识体系是广告人开创事业所不可或缺的。
在法制经济条件下，广告人没有广告法律知识必是动辄得咎，寸步难行。
广告法规与管理的理论和实践是广告学的重要组成部分。
高等教育出版社《广告法规与管理》这本教材的出版对我国高校广告专业教学具有重要意义。
对广告进行监督管理是市场经济的客观要求，是社会化大生产条件下广告发展的趋势，是国家行政管
理的重要方面，是我国广告事业繁荣发展的必要保障。
广告事业与广告监督管理是一个事物两个不同的侧面。
双方都以对方的存在为自身存在的先决条件。
可以想见：没有广告行业的广告监督管理必然是无的放矢；没有广告监督管理的广告行业则会是秩序
混乱。
广告事业与广告监督管理二者相辅相成，相得益彰，在法制经济条件下共同发展。
市场经济是法制经济，广告监督管理是依法管理经济的表现。
广告学是研究广告活动规律的科学。
在我国，广告学正在发展成完整的学科体系，属于经济管理学科的范畴。
广告学由广告基础理论、广告营销理论、广告设计制作理论和广告监督管理理论四个研究方向构成。
在图书教材市场上，前三个研究方向的论著较多，后一个研究方向的论著较少。
作者将广告监督管理的理论与实践融于本书的知识体系中，并突出了案例分析的内容，为构建完整的
中国广告学学科体系尽绵薄之力。
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内容概要

　　《高等学校广告专业系列教材：广告法规与管理》采用理论与实践结合的方法，吸纳最新的广告
监督管理动态，全面阐述广告监督管理的定义、作用、原则、机构设置和职能，系统分析广告监督管
理的必然性和必要性，准确论述对广告市场准入和特殊商品广告的监督管理，详尽归纳广告违法行为
的法律责任及其行政处罚方法，系统介绍广告行业自律组织和道德规范。
此外还包括我国广告行业组织以及与我国有密切关联的国际广告组织，并对发达国家的广告管理进行
比较分析。
《高等学校广告专业系列教材：广告法规与管理》对我国广告法律环境的全面论述，结构合理，论述
准确，语言流畅，既有较强的理论性，又具有一定的实用性。
广告法规与管理是广告学科的重要组成部分。
　　《高等学校广告专业系列教材：广告法规与管理》适合于高等院校广告专业教学用书，也可作为
广告监管和广告经营从业人员的参考用书。
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作者简介

刘林清，中国传媒大学教授，硕士生导师。
中国广告学术委员会委员。
曾获北京市哲学社会科学优秀成果奖、中国工商学会优秀论文奖。
曾参与《中华人民共和国广告法》的起草与论证工作。
长期从事广告教学与广告学术研究。
主要著作有《中国广告学》、《广告企划与管理》、《广告管理》、《广告监督管理》、《优秀广告
作品评析》、《现代广告学》和《广告监管与自律》等，并在学术核心期刊上发表多篇论文。
自1982年以来，完成著作总字数逾300万字。
主讲广告概论、广告监督管理、广告作品评析、行政管理学等课程。
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企业资质等级标准第六章 特殊商品广告的监督管理第一节 药品、食品、保健食品和专利广告的监督
管理第二节 医疗、医疗器械、兽药和农药广告的监督管理第三节 户外、印刷品广告和临时性广告经
营的监督管理第四节 烟草、酒类、化妆品和房地产广告的监督管理第五节 网络、电视直销、影片贴
片和广播电视广告的监督管理第七章 广告违法行为的法律责任第一节 广告违法行为法律责任概述第
二节 广告违法行为法律责任的内容第三节 广告违法行为的行政处罚程序第四节 广告案件的行政复议
与行政诉讼程序第五节 广告案件行政处罚、行政复议法律文书第八章 广告行业自律第一节 中国广告
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理第一节 国际广告组织及规章第二节 广告管理的比较研究第三节 外国广告管理附录中华人民共和国
广告法广告管理条例广告管理条例施行细则中国广告协会章程广告宣传精神文明自律规则参考文献
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章节摘录

版权页：插图：（1）报纸广告。
报纸是新闻宣传最有效的媒介体。
在我国，无论是从影响的范围，还是从广告营业额排列，报纸广告居各种广告媒介的前位。
报纸广告的读者广泛、稳定，宣传覆盖率高。
因为新闻与人们的生活密切相关，许多人都有天天读报的习惯，所以报纸不但传递信息迅速，而且读
者的数量往往超过报纸发行量的几倍。
另外，报纸广告制作简单、灵活，制作费用低。
激光照排技术的应用更加快了报纸印刷出版速度。
报纸广告也有难以克服的缺点，如：报纸广告的生命周期短促，随着报纸新闻效益的消失，报纸上登
的广告也失去了魅力。
报纸的内容丰富，栏目较多，会产生视觉干扰，分散读者对广告的注意力。
报纸广告的印刷质量不如其他印刷品精美，艺术表现手法较为单一，等等。
（2）广播广告。
广播作为用无线电传播的声音，无时不在，无处不及。
我国的广播电台有中央人民广播电台和各省、市、自治区所属的地方电台，即省台、省辖市台和地区
台。
另外，还有遍及全国农村的有线广播站。
我国对外广播由中国国际广播电台承担。
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编辑推荐

《广告法规与管理》为高等学校广告专业系列教材之一。
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