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前言

　　站在现实的节点回顾过去，是一种妥当的审美，因为，历史往往呈现出某种惊人的似曾相识的姿
态。
　　1095年冬天，法国克勒蒙城，罗马教皇乌尔班二世在宗教会议上近乎歇斯底里的演讲，掀开了此
后两百年欧洲十字军血腥东征的序幕，而这，也许就是历史上“大欧洲”概念的第一次雏形初现⋯⋯
　　1951年，在二战遗伤与冷战铁幕的双重绞痛之下，法国、联邦德国、意大利、荷兰、比利时、卢
森堡六国签订了建立欧洲煤钢共同体的条约。
一纸薄薄的合约，迈出欧洲联合的第一步。
其政治意义远大于经济意义，因为这是“大欧洲”概念的初试鸣啼⋯⋯作为民族国家和工业革命的诞
生地，欧洲曾经揭开了人类近代历史的篇章。
而在当今世界区域一体化的进程中，欧洲一体化所取得的巨大成就堪称区域一体化的典型模式。
研究欧洲模式不仅有助于加深对欧洲一体化的认识，丰富相关理论研究，更对世界其他地区的区域合
作具有借鉴和启示作用。
在经历了最初的法德煤钢共同体及以单纯经济合作为内容的欧洲共同体等发展阶段后，如今的欧盟以
“通过建立无内部边界的空间，加强经济、社会的协调发展和建立最终实行统一货币的经济货币联盟
，促进成员国经济和社会的均衡发展，通过实行共同外交和安全政策，在国际舞台上弘扬联盟的个性
”为宗旨，已发展成一个在内政、经济及外交防务等三方面共同发展的带有超国家性质的共同体组织
。
　　曾经，罗马教皇乌尔班二世在宗教会议上，以天国之名鼓动蒙昧的欧洲人去征服，去劫掠，去获
取东方“流淌着奶与蜂蜜之地”；但所谓理想天国，从来都不会在远方，而真正的荆棘，却一直遍布
于回归的路上。
几百年之后，历史的车轴又指向了原点，以“一体化的欧洲”为福祉，欧洲一体化确实在人类社会历
史发展的进程中书写了堪称典范的篇章，它体现了前所未有的国家间协作精神以及民众、社会精英等
对欧洲地区和平的终极追求⋯⋯追溯其文化上的渊源，建构主义理论学家亚历山大·温特的观点最值
得考究，他提出以欧洲为中心的三种文化形态演变，霍布斯文化、洛克文化和康德文化。
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内容概要

　　《欧盟企业营销管理》突出六个特点：一是案例新；二是解读视角独特；三是信息量大；四是鼓
励创新思维；五是拓展性强；六是案例主要选自被视为欧洲心脏的英国、法国、卢森堡、德国、比利
时和荷兰等六国企业的全球营销实践。
从中国市场情况看，来自这六国的跨国公司扮演着重要的角色，中国市场对于这些国家企业的发展意
义重大。
这些企业的经验对中本土企业全球化竞争有很强的借鉴意义。
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章节摘录

　　当然，曼联优异的战绩是吸引球迷的主要原因，在曼联超过百年的历史里，截2009年，总共夺得
过3次欧洲冠军杯冠军，18次联赛冠军和10次足总杯冠军，综合排名列整个英超前茅。
曼联在20世纪90年代，夺得了大部分的联赛冠军，雄霸英超，为其吸引了一大批忠实的球迷。
随着足球电视转播的普及，曼联球迷遍布全球。
欢迎光临！
这是一个曼联球迷自办的非官方网站，我们所有工作人员，向各位来宾表示真诚的谢意！
感谢你们多年来对曼联的拥戴和对网站的支持。
希望您免费注册成会员，享受更多的乐趣和会员才能享有的权限。
　　在曼联俱乐部超过百年的历史上，红魔经历过三起三落的辉煌与悲痛，即使在传奇教练巴斯比爵
士率队问鼎冠军杯后，红魔也曾不可避免地降入乙级联赛，并且陷入长达近20年的低谷。
而经历1958年空难后的卷土重来更是使得曼联具有了传奇色彩。
在曼联的博物馆里，所有红魔球迷都能回味到这段非凡的历史并被其深深感动，曼联新博物馆1994年
正式对外开放，它详尽记录了从1878年到今天曼联的历史。
博物馆由奖杯陈列馆、梦幻画廊和名人殿堂三部分组成，每一处都绝对是大师级的设计。
球迷可以在画廊里漫步品味历史，也可以在模拟的演播室里，选一场经典的曼联比赛，制作自己的“
现场解说”。
　　1958年的慕尼黑空难，让曼联损失了8位天才球员，使曼联元气大伤。
但是这却给曼联带来了一种红魔精神——永不放弃，并在十年后卷土重来，夺得球队历史上首座欧洲
冠军杯。
这种精神已经通过一代代红魔队员传递下来，成为球队的传统，支撑整支球队和球员的精神食粮，是
一种永远不能失去、不能被打垮的精神。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<欧盟企业营销管理>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


