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内容概要

　　全书共分九章，详尽论述了网络广告的发展历程、网络广告的调研方法、网络广告的受众、网络
广告的策划与创意、网络广告的媒体投放、效果评估与监测、网络广告的运营与管理等内容。
《网络广告》有助于学生全面了解网络广告行业的整体发展趋势，系统掌握网络广告的基本概念以及
操作流程，熟悉网络广告实务操作技能，为将来进一步学习和从事广告行业工作打下基础。
《网络广告》特色是案例丰富、资料翔实，适合案例化教与学。
　　《网络广告》可作高校广告学、新闻传播学、市场营销学等专业课教材，也可供广告从业人员和
市场营销人员阅读参考。
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作者简介

　　陈刚，博士、教授。
北京大学新闻与传播学院副院长、广告学系主任、北京大学现代广告研究所所长、北京大学新媒体营
销传播研究中心主任、博士生导师，《广告研究》杂志编委会主任。
中华人民共和国新闻出版总署新闻报刊司顾问、中国广告协会学术委员会副主任、中国广告主协会专
家组成员，曾担任中国电信集团公司、中国银联股份有限公司、中国人寿保险（集团）公司、中央电
视台、新浪网、南方传媒集团等大型企事业单位的媒体顾问。
　　入选教育部“新世纪优秀人才支持计划”，曾荣获“2003年中国广告业年度十大广告学人”和“
北京大学十佳教师”称号。
2008年荣获“中国广告30年30位突出贡献人物”、“推动中国户外广告发展功勋人物”等称号。
　　先后发表《走向集团化：中国广告业的趋势研究》、《对中国广告代理制目前存在问题及其原因
的思考》、《自觉与反思：对中国广告学研究方法的分析与思考》、《中国广告产业重新定位的四个
维度》、《创意传播管理：新媒体营销传播革命》、《新兴市场、共时性竞争与整合营销传播——整
合营销传播在中国市场的发展状况研究》等多篇广告研究学术论文，曾出版有《新媒体与广告》等广
告学专著。
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章节摘录

　　3.多方突破，文案串联整合　　这是一个技术创新、信息爆炸和市场急剧变化的时代。
在这个时代，商品信息泛滥，产品市场饱和，广告的有效性在下降，顾客的品牌忠诚度也在弱化。
面对分散的、多元化的目标消费者，整合传播策略已为成为被广泛接受的传播方式。
然而，随着互联网的迅速发展，网络有可能成为品牌营销传播的策略原点，成为整合传播策略的主力
军。
　　在网络信息整合需求日益强烈的今天，广告营销传播正寻求着多方突破，以求其信息在有针对性
的同时可以覆盖更广的人群。
而这就需要不同广告形式的综合运用，在不同的时段、不同的载体上采取不同的形式。
这里，文案实际上起着一种串联整合的、至关重要的作用，将各个载体平台上各种形式的宣传推广有
机地联系起来，使之成为一个整体化、全局化的信息包裹，将其触角尽可能地延伸到更多的消费者，
并使他们尽可能深入地参与到整个宣传推广中来。
这样看来，作为连接主线的文案就要力求更有吸引力，更具新颖性，同时更好地承前启后，上下连接
。
而这一切也正是一个成功有效的整合传播方案所必不可少的。
　　在广告文案创意的整个操作过程中，文案不再是孤立的、单个广告里的文字部分，它已经从广告
个案走向整合传播。
广告传播关注的是任何可以触达目标消费者的传播方式，以不同的媒体形式，在不同的时间，用不同
的媒体创意，表现同一个思想内核，以此来强化广告传播效果。
而广告文案创意及其所表现的整体性会给目标消费者在不同的媒体接触中，带来事半功倍的传播功效
。
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