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内容概要

　　《广告策划》围绕决策学、市场学、广告学的基本原理、逻辑策略和科学程序，从广告策划的源
流、基本原理和基本理沦到策略体系，详细阐述了广告策划的系统知识。
《广告策划》集众家之长，吸取广告策划的最新成果，遵循原理和实务并重、理论与案例紧密结合的
编写原则，在编写体例上注重体现教学规律，即在每一章前对学习要点和学习要求进行提示，在正文
部分以案例引出理论内容，在章末提供复习思考题和相关资源。
由此形成《广告策划》的特色，即化繁为简、深入浅出，循序渐进，教学过程具有启发性、参与性、
互动性，案例选择具有丰富性，并且注重技能训练。
　　《广告策划》可作为大专院校和各类成人教育学院广告学专业、市场学专业、管理学专业的必修
课和选修课教材，也可以作为广告从业人员的学习参考书。
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作者简介

　　张翔，教授，北京工商大学数字艺术制作中心主任，北京工商大学艺术与传媒学院副院长，北京
工商大学广告营销研究中心主任，中国高等教育学会广告专业委员会常务理事、副秘书长，中国广告
协会学术委员会委员，中国商务广告协会委员，中国广告主协会专家咨询委员会委员，中央电视台广
告策略顾问，山东电视台营销策略顾问，日本吉田秀雄纪念事业财团客座研究员。
1992年成为北京工商大学广告学专业创始人之一，长期以来致力于广告学的教育和研究工作以及数字
艺术实践教学的研究，在形成专业特色和办学特色方面有突出的研究成果和实践效果，在教学过程管
理和教学方法的变革方面具有原创性的探索和成就，多年来所指导学生的参赛作品获得过各类全国性
广告大赛的奖项十余项。
此外，在广告策划、直效营销、整合营销传播、客户关系管理等领域的研究与实践均有建树。
被北京大学现代广告研究所和《现代广告》杂志社评选为2004年度中国十大广告学人，被教育部、国
家工商行政管理总局、中国广告协会、台湾《中国时报》等聘为其主办的中国大学生广告艺术大赛、
全国公益广告大赛、中国大学生广告艺术节（学院奖）和金犊奖的评委，新浪网、腾讯网等多家网络
公司顾问。
　　张哲，管理学硕士，毕业于北京工商大学企业管理专业，现任教于北方工业大学艺术学院广告学
系，主讲《广告策划》、《市场调查与分析》、《广告学概论》等课程，美国东田纳西州立大学访问
学者。
　　李青，北京工商大学嘉华学院语言与传播系广告学专业教师，毕业于北京工商大学商学院企业管
理专业，获管理学硕士学位，研究方向为广告经营与策划。
曾先后在中央电视台广告部、联广集团、《财经》杂志社工作，具有在专业广告公司和强势媒体广告
部或市场部较丰富的从业经验。
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章节摘录

　　3.创意策略与广告表现万事达卡的全球创意策略都是以“万事皆可达，唯有情无价”为核心，着
力去发现万事达卡使用者在购买行为之外更渴望得到的情感上的收获。
在中国，万事达卡在这个全球创意平台上融入了对国内目标受众的洞察，利用目标受众渴望的“无价
”旅游体验来增强他们与品牌的关联。
目标受众所期待的旅行体验既包括物质上的满足，比如从未有过的餐饮，购物和娱乐的享受，也包括
情感上的收获，比如通过海外游拓宽他们的眼界。
　　万事达卡所扮演的角色则是他们“值得信赖的旅行伴侣”。
它的全球认知度、强大的安全支持，以及与世界众多知名商业机构的联网等优势，都能帮助国内持卡
人克服海外游中语言、货币兑换、现金有限等障碍，增强他们的自我认可感，帮助他们获得自由畅快
和真正有意义、有价值的旅游体验。
　　围绕着“亲身体验世界无界限”的创意主题，万事达卡发展出了一套“世界旅行家”的整合传播
营销创意作品。
无论你在旅途中身处何方，万事达卡不仅可以带给你便利和安全的消费过程，而且还能帮助你享受到
独特的旅行体验，而这正是万事达卡的“无价”之处。
　　（1）“万事达2005世界旅行家整合营销”的电视广告。
为推动中国人在出境旅游中使用万事达卡，享受方便、快捷、安全的服务，在此次活动中，万事达卡
国际组织隆重推出其针对中国消费者的最新广告宣传片“真情无价”。
该片以一对中国情侣携带万事达卡在欧洲旅游为情景：在意大利威尼斯用万事达卡预定水上游，在英
国伦敦用万事达卡选购时装，在德国慕尼黑用万事达卡请乐队饮酒，在这其中，万事达无不扮演了“
值得信赖的旅行伴侣”的角色。
帮助国内持卡人克服在语言沟通及货币兑换上的障碍，为中国出境旅游者提供最为体贴的消费优惠和
便捷的支付方式，给予强大的安全支持，使万事达卡持卡人能够真正“亲身体验世界无界限”，深刻
传递了“万事皆可达，唯有情无价”的理念。
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