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前言

　　近年来，国家出台了一系列促进高等职业教育发展的有力政策和措施，尤其是围绕“工学结合、
校企合作”的人才培养模式改革日益深化，教育教学质量有了很大的提升。
为了适应高职高专教育教学改革需要，满足高职高专市场营销专业对新型专业教材的需求，根据教育
部关于高等职业教育人才培养模式、教学内容体系、教学质量、教材建设、教学评估和精品课程建设
等方面的文件精神，参照近年来国内外高等职业教育教学改革经验，由中国高等院校市场学研究会和
中国教育技术协会实践教学委员会组织编写了高职高专市场营销专业课程的系列教材，本书就是其中
之一。
　　本书“以就业为导向”，紧紧围绕21世纪高职高专教育新型人才培养目标，依照“理论讲透、实
务足够、案例同步、实训到位”的原则，注重“教学目标”、“教学内容”、“章后习题”、“学习
考核”四者之间的内在统一。
　　为方便教学，本书“附录”配有“考核手册”和“报告范文”，并编制了与主教材配套的“教学
资源包”。
使用本书的师生可登录高等教育出版社网站使用或下载（或来函来电索取）“教学资源包”中的
“PPT电子课件”、“自测系统”、“章后‘习题和训练’参考答案与提示”、“‘综合实务’参考
答案”、“‘综合案例’分析提示”、“‘综合实训’教学建议”。
　　本书由高等教育出版社特约总策划许景行教授负责编写方案的总体设计，由安徽商贸职业技术学
院方光罗教授负责专业内容的审查，由浙江商业职业技术学院金立其教授、刘觅硕士负责组织实施具
体的编写任务。
具体分工如下：金立其负责第1～7章正文内容的编写；刘觅负责第1-7章中同步案例、同步实务、同步
实训、职业道德与营销伦理以及章后习题和训练、综合实务、综合案例、综合实训、附录二的编写；
许景行编制了附录一。
全书最后由金立其总纂定稿。
　　在编写过程中，得到了许景行教授和方光罗教授的悉心指导，得到了全国兄弟院校相关专业老师
的大力支持，参考了大量的国内外广告学方面的教材、著作和文献资料，在此一并表示衷心感谢。
由于时间紧、编者水平有限，本书中难免有诸多纰漏和不足，敬请广大读者指正。
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内容概要

　　《广告学：理论·实务·案例·实训（高职高专教育）》在结合大量实际案例的基础上系统地阐
述了广告学的基础理论、广告运作的基本流程，广告活动的管理和规范等内容。
全书分为七章，分别为广告概述与理论、广告战略、策略与预算、广告主题与创意、广告表现与文案
、广告传播与媒体、广告效果与测评、广告组织与运作。
每一章都设定了明确的教学目标和教学内容，同时为了突出实践特色，每章都设置了同步实务、同步
案例、同步实训，与章后习题和训练及书后综合训练一起形成《广告学：理论·实务·案例·实训（
高职高专教育）》的实训体系，有助于学生职业道德的养成和专业能力的提高。
针对大量的实践训练，《广告学：理论·实务·案例·实训（高职高专教育）》提供了详细、规范的
考核办法，将职业道德素质养成、职业核心能力培养和专业技能训练与专业能力培养等指标一并纳人
考核体系，采用活动过程考核和实训课业考核相结合的方法进行考核，为教师教学提供方便，也为学
生查漏补缺提供依据。
《广告学：理论·实务·案例·实训（高职高专教育）》内容简明、设计新颖、深入浅出、功能齐全
、案例丰富、习题和训练多样，融通俗性、可读性、应用性于一体。
《广告学：理论·实务·案例·实训（高职高专教育）》不仅适合作为高职高专院校市场营销、工商
管理等专业的课程教材，也适合作为企业营销人员、各行各业管理者以及相关从业人员的培训用书与
参考读物。
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书籍目录
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章节摘录

　　（2）广告的经济功能。
广告的经济功能是指广告在沟通产供销的整个经济活动中所发挥的经济作用和效能。
广告在沟通产销渠道、疏通产供销关系上，起着桥梁作用，担负着疏导商流和信息流的职责。
生产者的产品与消费者的消费在时间上、空间上都存在着距离。
广告作为一种信息传播手段，能缩短这种距离，即沟通产销，促进社会再生产过程的循环。
同时，广告也是商品竞争的工具。
竞争是商品经济的产物，也是促进经济繁荣的推动力。
企业为了获得相对于其他企业的市场优势和有利的市场地位，当然离不开广告。
广告被称作现代化大生产的“催化剂和加速器”，这就清楚地表明广告对于促进商品竞争、推动生产
发展的特殊功能。
总之，广告活动中的信息流动每时每刻都与社会经济活动密切联系在一起。
　　（3）广告的社会功能。
广告是社会经济的产物，无论是发达国家，还是发展中国家，广告都成为现代社会中引人注意、增加
了解、改变态度乃至支配行为的有效工具。
广告对社会的影响一直是人们所关注的问题。
虚假的、不讲职业道德的广告不仅会造成社会资源的极大浪费，还会使人们对广告产生抵触态度，损
害人们的身心健康等，对社会造成不良的影响。
而且，广告对于儿童这类理应受到保护的特殊群体，有时也会产生消极的影响。
因此，面对这样一个影响力强且无所不在的“工具”，应正确地发挥广告的社会功能，这样不仅有助
于产生良好的经济效益，还会带来极大的社会效益，减少广告对社会的负面作用。
例如，中央电视台1987年开办的“广而告之”节目，宣传社会道德，引导消费倾向，崇尚民族文化，
传递现代生活习惯等新信息，引起大众丰富的生活联想，深受全国人民的欢迎。
　　（4）广告的心理功能。
广告不仅仅只是传播信息，而且还是一种带有劝说性质的宣传活动，它能引起消费者的理解、接受、
记忆，诱发消费者对广告内容的好感，刺激他们的购买欲望，促使他们产生购买行为，这就是广告的
主要心理功能。
它是一个通过广告使消费者产生认知、联想、对比、确信、行动的心理活动过程。
广告的心理功能是促使人们产生购买欲望的一种观念行为。
通常，消费者在从广告中接受了某种商品或劳务的信息的同时，也从中接受了某种观念或主张，从而
促使其形成某种积极的态度或情感，从而最终导致购买行为的发生。
正确把握广告的心理功能，有助于“创造需求、创造顾客、创造消费”。
　　（5）广告的美学功能。
广告既是一门科学，也是一门独特的艺术。
广告在传播信息的过程中，需要采用一些艺术的表现形式和表现手法，来展现广告的主题和内容。
因此，广告和其他艺术一样，也具有美学的功能。
在现实生活中，广告的美学功能主要体现在两个方面：第一，美化生活环境。
广告作为现代都市的一大景观，对人们的生活环境起到美化和装饰的作用。
设计精美的路牌广告，雄伟壮观的建筑广告，绚丽多彩的霓虹灯广告，以及五彩缤纷的灯箱广告和售
点广告，把城市的街道、建筑物和购物场所装点得焕然一新，为人们的生活环境增添了丰富的艺术色
彩和浓郁的现代生活气息。
第二，丰富文化生活。
优秀的广告同时也是一件艺术品，具有审美价值。
广告通过美术、音乐、音响、诗歌、戏剧、舞蹈等艺术手段，把消费者所需的商品、劳务等信息艺术
地再现出来，使人们在获得信息的同时，也得到艺术的熏陶和美的享受。
广告为人们的生活提供了更多艺术和美的享受，使人们的文化生活变得更加丰富多彩。
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