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前言

产品形态设计语义与传达在工业设计领域以超越一般造型的审美限定，集哲学与人文、符号语言、视
觉心理、造型艺术、信息技术、功能等为一体，其固有的属性构成了产品设计表达中特殊的文化现象
。
本书是在不断创新观念的指导下，围绕21世纪本科教育人才培养模式的需求，在突出其实用性和创新
性的同时，总结和反映本学科最新研究成果，注重科学性、启发性、先进性和适用性，从不同的角度
探讨和研究产品形态设计生成与传达的多种可能，并从文化和语言的层面总结产品形态设计过程中由
内而外的设计传达方法，是工业设计专业“产品设计表达”类课程的适用教材。
本书是普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
全书共分四个部分，第一部分即第一章，论述产品形态语义学的概念、特征、形成、传达与发展轨迹
和应用前景；第二部分包括第二、三章，主要介绍产品形态设计基础及其应用语义学的构成规律，同
时描述形态设计符号化语义要素的相关原理；第三部分包括第四、五章，系统介绍形态语义学与产品
设计的关系，讲述形态语义符号化过程的基本程序与方法；第四部分即第五、六章，通过不同类型的
应用案例分析，总结其“产品形态设计语义与传达”直接服务于社会的人本思想和科学的造物过程与
传达形式。
本书注重对特定产品形态的塑造并分析其物象的结构特征、使用方式、功能语义及其构成规律，从而
达到对形态语义由认识、理解到创造形态、完成设计、演绎传达，并实现功能全过程的形态语义的理
解和创造能力的培养。
计划学时40～60学时。
本书由中南大学戴端任主编，湖南工业大学吴卫任副主编，参加编写工作的还有湖南工业大学张新佳
，中南大学艺术学院周瑄、邹涛、刘小静、柏小剑、王学磊等。
感谢中南大学艺术学院2005-2007级产品设计战略研究方向的部分硕士研究生任勇威、戴丽娟、杨萍、
姜敏、王刚、仰扬帆、尤阳、陈驰、周平、李丽、王宇、贾圆圆、张新建等同学，他们为本书的前期
资料整理与分析做了大量的工作。
受高等教育出版社的委托，教育部高等学校工业设计专业教学指导分委员会主任、湖南大学艺术设计
学院院长何人可教授认真地审阅了本书，并提出了非常宝贵的意见和建议。
在编写的过程中，有幸得到了清华大学美术学院柳冠中教授、上海大学张宪荣教授为选题和内容的定
位给予的热心指导。
国家重点企业三一重工股份有限公司泵送研究院院长易秀明总工程师为本书提供了大量的实践案例和
实际指导，有效地提升了本书的实用价值。
在此一并表示衷心的感谢！
产品设计表达的内容与方法十分广泛，考虑篇幅因素，限于编者学识，不足之处在所难负.，敬请读者
指正。
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内容概要

　　《产品形态设计语义与传达》针对国内形态设计语义与传达的研究现状，较为系统地叙述了产品
形态设计语义学的基本问题。
全书分四个部分，第一部分论述产品形态语义学的概念、特征、形成、传达与发展轨迹和应用前景；
第二部分主要介绍产品形态设计基础及其应用语义学的构成规律，同时描述形态设计符号化语义要素
的相关原理；第三部分系统介绍形态语义学与产品设计的关系，讲述形态语义符号化过程的基本程序
与方法；第四部分通过不同类型的应用案例分析，总结其直接服务于社会的人本思想和科学的造物过
程、系统的理论体系及应用实践模式。
　　《产品形态设计语义与传达》可作为高等学校工业设计专业“产品设计表达”类课程的教材，亦
可作为产品设计业及设计师的参考用书。
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书籍目录

第一章 产品形态设计语义与传达的概念背景第一节 形态设计语义学概述一、形态设计语义学概念二
、形态设计语义学与符号第二节 形态设计语义学的特征一、形态语义的可认知性二、形态语义的稳定
性三、形态语义的普遍性四、形态语义的继承性五、形态语义的可创造性第三节 产品形态设计语义学
的形成一、时代发展的需求外因二、有序集合的信息编码内因第四节 产品形态设计语义的传达一、产
品视觉符号的传达二、形态符号语义的转换第五节 产品形态设计语义与传达的发展一、语义传达发展
中的矛盾因素二、产品形态语义与传达的发展思考与练习第二章 产品形态设计与应用语义传达基础第
一节 形态设计的视觉构成要素一、产品形态设计的视觉特征二、形态设计的视觉构成规律第二节 形
态设计的知觉和心理一、形态设计中的视知觉二、视觉设计中的心理诉求第三节 形态设计的材料与技
术一、材料作为符号元素的运用二、技术在设计传达中的作用第四节 形态设计的符号化特征思考与练
习第三章 产品形态语义符号系统的应用约定第一节 形态视觉元素的符号系统一、形态符号元素的基
本概念二、视觉符号系统的基本分类第二节 形态符号语言的任意性特征一、任意性中的绝对性与相对
性二、任意性特征的运用与拓展第三节 形态符号语言的现实性意义一、形态符号语言的意义分类二、
符号现实意义的具体表现第四节 形态符号语言的启发性应用一、符号语言的直接运用二、符号作为基
本元素的应用三、视觉形象中的符号性因素第五节 形态符号语言的功能语义约定一、人因因素的约定
二、环境因素的约定三、生活方式的约定思考与练习第四章 产品形态设计与符号语义传达的相关要素
第一节 视觉语言的传达形式一、传达特征与结构因素二、语义传达的语汇基础三、组合形式特征及其
关系第二节 形态符号语义的信息内涵一、形态的符号化思维形式二、形态的符号化行为语言三、形态
的特定语义模型第三节 形态设计语义的情感诉求一、形态语义的传达原则二、产品的情感语义特征三
、传统语境下的产品情感第四节 形态设计语义的审美意趣一、审美意趣的基本构成原理二、多元语义
的功能性审美特征第五节 形态设计语义的视觉描述一、形态视觉描述的三要素二、跨越文化差异的视
觉描述思考与练习第五章 形态语义学在产品设计中的应用原理第一节 产品形态设计的概念性语义一
、形态语义学的应用交流模式二、形态语义的概念性特征三、形态元素的符号化要素第二节 产品形态
塑造中的功能性指称一、功能性指称的概念含义二、功能性语义的识别传达三、功能性语义的形态塑
造第三节 形态语义转换中的内涵与外延一、作为“再现”的形态符号二、形态再现中的语义关联三、
形态转换中的内涵与外延第四节 形态语义传达的概念意义延伸一、形象的概念极其构成二、传达的概
念意义延伸三、语义传达的基本流程思考与练习第六章 形态设计语义与传达应用方法的案例分析第一
节 空间形态转换应用研究一、空间形态的基本含义二、基本元素和构成规律三、形态转换的语义表达
四、空间形态的意义延伸第二节 操作元件功能语义传达研究一、操作元件的分类及其特征二、操作元
件的功能语义分析三、设计原则与应用案例分析第三节 概念性设计形态语义传达研究一、概念性产品
与广义产品二、不同类型产品的语义异同三、概念性形态设计程序与方法四、概念性设计形态语义要
素五、形态语义传达特征与方法第四节 视觉界面识别符号化系统的应用一、界面识别设计中的概念与
原则二、界面对话中的识别设计与传达三、传达的具体方法与应用途径四、视觉界面典型案例分析第
五节 形态语义与传达系统及应用案例综述一、形态语义学与传达系统框架的建立二、产品形态语义与
传达应用方法描述三、典型案例分析与拓展应用总结参考文献
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章节摘录

插图：二、形态语义的稳定性形态设计语义具有稳定性特征。
设计语义形成后，会以相对固定的形式记录和流传下来，成为一种知识，成为未来人们在设计类似形
态时的参考。
一旦构成产品的语言要素形成，这种稳定性也会成为设计师在设计过程中的指引和参考。
通过这些相对稳定的形态设计语义，人们才可能与其实现良性的互动和交流协作，人类才有可能打破
单个个体在体力、智力方面的限制以取得不断超越极限的效果。
新产品的设计会做得更加有内涵，更加有的放矢，成功的几率也增加很多，而且对于产品在未来市场
上表现，也能大致做一个合理的预测。
三、形态语义的普遍性从前面所述符号的概念可以得知，符号无所不指。
从婴儿诞生的那一刻起，他们所感知的就是一个符号的世界：妈妈是一种符号，代表生产自己的人；
衣服是一种符号，描述的是一种可以为自己带来保护的东西；食物是一种符号，传达的是一种可以使
个体生存的东西⋯⋯拥有自己符号系统的形态设计语义学在设计领域中也同样具有普遍性。
形态设计语义学研究的是形态语言，任何产品系统都是由若干相互联系的产品形态语言构成的有机体
。
任何单元体，只有被赋予意义，形成特定的符号，才能构成产品的要素。
四、形态语义的继承性形态设计语义学具备继承性这一特性。
自人类开始使用打制石器，人类就开始了创造第二自然的历程，当然也开始了创造形态的历史。
经过人类一代又一代的努力，创造了今天的伟大成绩。
也正是人类的这种努力，对形态的创造、概括、提炼，最终形成了今天有关形态的丰富内涵，成为进
行形态设计的最基本的造型元素或语言，对它们的组合、提炼、排列和整合成为造型的基本方式，从
而创造出千变万化的人工形态。
这对于设计者来讲，是极其宝贵的财富，其价值是无法估量的。
形态设计语义学的这一特性使人们在研究和使用熟知的设计语义时也就具备了更强的可靠性，也使设
计语言具备了可操作性和研究价值。
形态语义在设计中有意识的应用毕竟还只是非常短的时间，仅仅处在其发展的初级阶段，随着科学技
术的进步，全球一体化的加强，对于人一机沟通的要求会越来越高，形态语义学也必然进一步发展。
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编辑推荐

《产品形态设计语义与传达》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材。
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