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前言

　　2007年，北京电子科技职业学院被教育部和财政部批准为国家示范性高等职业院校立项建设单位
。
“多媒体设计与制作”成为学院五个国家级重点建设专业之一。
　　本专业建设的总体目标是：构建具备多媒体设计与制作“准职业人”素质的人才培养模式，改革
课程体系，为北京市多媒体及相关行业培养艺术与技术人才；以多媒体设计与制作专业建设为龙头，
带动广告设计、动画设计等艺术设计传媒类专业群的改革，并辐射北京市及周边城市其他艺术设计类
相关专业；将学院办成社会、行业真正所需的人才培养与储备基地；提升与延展服务社会、继续教育
等功能；开发各类艺术设计项目，开展科技、艺术活动，提供创意设计、制作实现等相关技术服务，
将国家对示范校建设的投入，回馈给社会和行业。
　　我院两年来致力于培养艺术设计高技能人才，教育教学改革坚持不懈，校企深度合作，勇于探索
人才培养模式及课程体系建设，建立国家级传媒艺术设计教学团队，专兼职“双师”结构师资队伍趋
于成熟。
教师团队通过教学改革，统一思想，转变观念，在一线教学阵地，认真执行人才培养方案制定的原则
和标准，教研与科研能力不断提高，本套系列教材就是示范校重点专业建设中的成果。
　　专业建设与教学改革没有终点，本套系列教材是我们探索过程中的阶段性总结，因此尽管我们努
力为之，其中不成熟之处仍在所难免，希望全国相关专业职教同行多提宝贵意见，以利于我们不断完
善。
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内容概要

　　《多媒体产品艺术设计》是国家示范性高职院校建设项目成果。
全书共三章，分为基础篇、学习篇和应用篇。
主要内容包括多媒体产品的相关基本概念介绍、行业认知、多媒体产品编创软件的应用、多媒体产品
脚本策划与项目实战等。
《多媒体产品艺术设计》以高职示范校课程建设和充分的行业调研为基础，与基于工作过程的课程开
发同步，适应高职院校人才培养需求。
　　《多媒体产品艺术设计》结构严谨，内容新颖，图文并茂，注重理论阐述与示范操作的结合，有
较强的科学性、实用性和可操作性。
《多媒体产品艺术设计》除提供基本的案例教学资料外，还提供了多媒体产品项目实战教学指导教案
及课程的多媒体课件光盘，可作为多媒体设计制作（网页设计）类专业培养高等应用性、技能型人才
的教学用书，网络企业设计制作人员的专业参考书及培训用书，以及网页设计制作爱好者的有益读物
。
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章节摘录

　　学习领域与典型工作任务、流程　　1.交互多媒体设计的典型工作任务及流程　　交互多媒体设
计领域的典型工作任务主要为多媒体电子出版物设计、多媒体产品光盘设计、数字博物馆演示设计及
互动装置设计。
课程体系的设计源于对企业典型工作任务的调研及学生掌握知识情况的分析。
根据典型工作任务的具体内容转化为课程。
具体的典型工作任务包括：项目文案设计、项目信息结构设计、视觉元素（图、文、声、像等）设计
、多媒体界面设计、交互动画及影视设计、多媒体产品形象设计等一系列关键工作环节。
各个工作环节之间紧密联系，最终组成完整的工作项目。
各个工作环节必须按照典型工作任务的需求严格进行，最终以商家及客户的认可作为合格标准。
学生通过在典型工作任务中各个环节的学习与实践，充分体验到职业岗位的特性与技术要求，并以此
构建起专业核心技术课程，推进校企合作，进一步探索工学结合的职业教育人才培养模式。
　　交互媒体设计师必须具有艺术设计与技术相结合的工作能力，能与客户进行良好的沟通，根据客
户要求完成整个多媒体产品的策划、设计制作、包装、推广等。
能熟练运用各种不同类型的设计表现形式，准确传达信息。
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