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前言

本教材是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，源于高等教育出版社出版的供“医学免疫学”双
语教学用书，经历了六年“教”与“学”的实践与磨炼，逐步更加成熟。
“医学免疫学”是一门基础与临床紧密结合的桥梁课。
作为一门独立的学科“免疫学”仅有30余年的辉煌历程。
现代科学的交叉与融合，使免疫学迅猛发展，新的免疫学理论和技术极其丰富，如此厚重的知识怎样
才能适当、适量地提供给学生？
如何编写一本适合双语形式的教材？
这就是本书力求探索的目标。
现代医学教育在国际交流的大环境中，倍感对双语教学的渴求。
双语教学将为教育与国际接轨、为逐步实现高校全英文教学提供一个良好过渡。
本教材编写的特点及使说明如下：1.基础理论的系统性、前沿性免疫学是生命科学中理论性很强、应
用很广的学科，本教材注重理论的系统性，也精湛介绍了本学科的前沿研究。
全书共4篇，27章，其中免疫学概论、免疫分子、免疫细胞与免疫应答各篇介绍基础免疫学理论；临床
免疫与应用篇注重介绍免疫学实际应用和新技术。
为跟踪免疫学前沿性理论和新发现，促进各校免疫学教学的交流，本书提供了国际知名免疫学网站及
国家级精品课程网站。
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内容概要

由李崇光主编的《农产品营销学》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，是教育部新世纪教改
工程项目“高等农林院校人文社科系列课程整合优化研究”和教育部教学质量与教学改革工程项目“
国家级优秀教学团队
”的教学研究成果。

《农产品营销学》以现代市场营销学和农业经济学的原理为基础，阐述了农产品营销学的研究对象、
研究内容和研究方法，介绍了农产品的市场与营销环境。
针对消费者对农产品消费的心理和购买行为特征，详细介绍了农产品营销的产品策略、价格策略、渠
道策略和促销策略以及农产品加工、农产品标准与分级、农产品供应链管理、农产品期货交易等营销
环节中的主要营销职能，根据不同农产品生产和消费的特征，分类讨论了具体农产品的营销策略和技
巧，并介绍了经济全球化条件下农产品国际营销的策略。

本书是第一版教材的修订版，编者对整个框架进行了重新梳理，按照农产品营销的原理、策略、职能
与功能、农产品的不同类别以及国际营销等规范的思路编写，其中增加了农产品消费的心理和购买行
为特征的内容，删减了一些不必要的章节内容，以体现本书的科学性、严谨性、系统性。
全书内容丰富，资料翔实，理论与实践结合紧密，实用性强，适合作为高等院校市场营销专业、农业
经济管理专业和相关专业教材，也适合作为政府部门领导、农业企业人员、实际工作者的自学和培训
用书。
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章节摘录

插图：用胶体金颗粒标记抗体或抗原，以检测未知抗原或抗体的方法称免疫胶体金技术。
氯金酸（HAuCl4）在还原剂的作用下，可以产生单个分散状态的胶体金颗粒。
在碱性条件下，胶体金颗粒表面带负电荷，与蛋白质的正电荷基团间靠静电相互吸引而结合。
胶体金可标记很多大分子，如清蛋白、免疫球蛋白、糖蛋白、激素、脂蛋白、植物血凝素和卵白素等
。
这些生物大分子以单层形式吸附在金颗粒的表面。
不同的还原剂作用于氯金酸，产生的胶体金颗粒直径大小不相同（5～50nm），大小不同的胶体金颗
粒用途也不同。
小粒径的胶体金由于穿透性好，电子密度高，常被用于免疫电镜技术。
这些小粒径的金颗粒，经银显影液处理后，金离子还原银离子生成银颗粒而吸附在金颗粒周围呈黑褐
色，从而放大了金颗粒的显色效果，又称免疫金银法。
胶体金的颜色随颗粒大小而变化，大于20nm的金颗粒在光镜下呈现砖红色，故又可在光学显微镜水平
进行免疫分析，同样也可用银显影剂增强，进一步提高灵敏度。
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编辑推荐

孙汶生编著的《医学免疫学》是普通高等教育“十一五”国家级规划教材，源于高等教育出版社出版
的供“医学免疫学”双语教学用书，经历了六年“教”与“学”的实践与磨炼，逐步更加成熟。
全书共27章，分为免疫学概论、免疫分子、免疫细胞与免疫应答、临床免疫与应用四篇。
    《医学免疫学》可供高等医学院校本科生、七年制、八年制学生使用，同时也适合研究生备考及教
师使用。
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