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前言

广告是商品推销活动的重要手段。
它宣传商品，加速商品的流通，对于繁荣市场经济起到了重要作用。
特别是在当今社会，人们与广告的联系日益密切，大到国家经济的发展，小到日常生活，都有广告在
发挥作用。
人们衣食住行所需的消费大多由广告提供信息，人们所接触的各种媒体，都在传播着各种商品与服务
的信息，无论走到哪里，只要举目四望，都能见到广告的踪影。
今天，广告已远远超越了其产生之初“广而告之”的最初含义，进入一个创意的新阶段。
如何能够创作出有创意的广告作品，成为广告人孜孜以求的目标。
需要明确的是，广告创意既要有天马行空的想象，同时也是有原则、有方法和有技巧的。
本书为广告创意的学习者提供了具体、翔实的案例和作品欣赏，希望有助于学习者学会广告创意的方
法，找到创作的灵感，激发对广告业的无限热情。
本书根据行业规范的工作流程设计各章节内容，一步一步引导读者深入了解广告创意的每一阶段，对
计划、构思、创意方法、执行、效果评测等各个步骤加以介绍。
同时，本书提供了大量广告行业的优秀案例，有理有例地进行阐述，通过有针对性的分析实际案例，
提炼出广告创意的方法。
书中案例均来自国际4A广告公司的优秀创意作品及历年全国重大广告比赛的获奖作品，学生既可以看
到国际大师的拳脚，又可触及自己可攀的台阶。
本书在撰写过程中得到了来自北京奥美广告公司的两位资深创意总监陈声雄和资深文案薄贵霖的指导
，他们在整体策划上为本书把关，在此表示衷心的感谢！
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内容概要

　　《广告创意》是国家示范性高职院校建设项目成果。
　　全书共4章，内容包括广告公司与广告策略、从策略中寻求创意、从创意到执行、优秀作品赏析
。
《广告创意》根据行业规范的工作流程设计各章节，一步一步引导读者深入了解广告创意的每一阶段
：如广告的计划、构思、创意方法、执行、效果评测等。
除此之外，《广告创意》还展示了大量行业的优秀广告创意实例供读者参考，根据不同的实例，从广
告策略、创意到执行有理有例地进行阐述，通过有针对性的分析提炼出行之有效的创意方法。
书中案例均来自国际4A广告公司的优秀创意作品，及历年国内外有知名度的广告比赛获奖作品。
　　全书结构严谨，内容新颖，图文并茂，注重理论阐述与实际案例的结合，有较强的科学性、实用
性和可操作性，可作为平面设计、广告设计类专业培养高等应用型、技能型人才的教学用书，并可作
为广告企业从业人员的专业参考书及培训用书，还可作为平面设计爱好者的读物。
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章节摘录

插图：广告公司是指专门经营广告业务活动的企业，是“广告代理商”的俗称。
广告公司的功能包括：1.代理广告客户策划广告广告公司以广告代理为工作核心，代理广告客户策划
广告是广告公司最本质的功能。
具体包括为广告客户进行有关商品的市场调查和研究分析工作，为企业发展确立市场目标和广告目标
，为代理客户制订广告计划和进行媒体选择。
广告公司从自己的专业领域出发，为广告客户提供广告主题和实现广告主题的广告创意、构思。
2.为广告客户制作广告这是指广告公司将创造性构思和创意转换成具体的外在表现的广告产品的活动
。
广告公司选择最具表现力、影响力和感染力的手法，客观地、真实地、具有美感和艺术性地去表现创
造性的广告主题，是制作广告的根本要求。
3.为广告客户发布广告广告公司在策划和制作出广告作品之后，通过广告媒介的合理选择和应用，把
广告信息及时地、迅速地传递给广大社会公众。
发布广告时，广告公司要为客户利益着想，注意选择最具表现和传播效果的方式，将广告信息传递给
最多的潜在购买者，从而引导社会公众认可、接受广告客户信息，以产生购买欲望。
4.为广告客户收集反馈信息、评估广告效果广告公司在代理客户发布广告之后，要对所发布的广告进
行市场调查和研究，对广告效果进行科学的测定和评估，及时向广告客户反馈销售信息和相关的变化
信息。
5.为客户提供咨询服务广告公司要为广告客户的产品计划、产品设计、市场定位、营销策略、广告活
动和公共关系等方面提供全方位的综合信息，为客户提供各方面的咨询服务，从而实现企业资源的合
理流向与最佳配置，推动企业的发展。
6.影响广告业的整体水平对于广告行业来讲，广告公司是广告业中最重要的主体之一。
广告公司的发展会影响到广告行业的整体水平和发展状况。
在与客户和媒介合作时，广告公司又对广告市场的容量、分配、流向、趋势等具有一定的调节功能。
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编辑推荐

《广告创意》：国家示范性高职院校建设项目成果。
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