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内容概要

　　《市场营销（第3版）》是高等学校经济与管理类核心课程教材。
全书共分10章，内容包括市场营销概论，市场与市场行为，市场细分与定位，市场营销战略，产品，
价格，渠道，促销，营销组织，市场营销的新发展等。
每章两个案例，章后有小结、基本概念和复习思考题三部分内容。
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章节摘录

　　1.市场因素　　企业定价随不同的市场类型发生变化。
按市场竞争的程度，可以分为完全竞争、垄断竞争、寡头垄断和完全垄断四种市场类型。
每一种市场类型对产品定价产生不同的影响。
　　（1）完全竞争市场。
是指没有任何垄断因素的市场状况。
其主要特征是：同种产品有许多生产者，各企业的产品没有差别，且产量在市场销售总量中所占比重
很小，没有一个企业能够垄断市场和控制价格.在完全竞争的市场上，企业不可能采用提价的办法多获
利润，只能通过提高劳动生产率和节约各种费用开支的途径，使本企业的成本低于同行业的平均成本
来获得更多的利润。
在完全竞争的市场中，定价活动几乎没什么作用或根本发挥不了作用。
　　（2）垄断竞争市场。
是指既有垄断又有竞争的市场状况。
垄断竞争介于完全竞争和完全垄断之间，是现代市场经济中普遍存在的典型竞争形式。
其主要特征是：同类产品在市场上有较多的生产者，市场竞争激烈，由于产品存在着差异性，使少数
拥有某种优势的企业产生了一定的垄断因素，可以对市场价格起较大的影响。
在这种状况下，企业应努力地开发不同的市场供应，以便适应不同购买者细分市场的需要。
由于存在众多的竞争者，在垄断竞争市场中，企业较少受竞争者市场营销战略的影响。
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