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内容概要

　　《21世纪高职高专市场营销类专业系列教材：广告原理与实务》共分13章，系统地介绍了广告的
学科框架和理论体系。
全书的写作思路由两条线索交错贯穿：一是信息传播的思路，从广告主、广告作品到广告媒介、广告
受众；二是广告运作的思路，即从广告调研、广告策划、广告创意表现一直到广告发布、广告效果评
估。
除此以外，第十一、十二和十三章还分别讨论了新媒体广告、国际广告和广告监管等热点问题。
每一章都配有思考题和案例实训题，充分体现了高等职业教育实践教学的特点。
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书籍目录

第一章 广告与广告学第一节 广告的概念第二节 什么是广告活动第三节 广告的功能与分类第四节 广告
学的研究对象本章小结习题案例剖析：安踏广告--以中国的方式展现品牌魅力案例实训题第二章 广告
的起源与发展第一节 广告的起源--古代广告第二节 中国近现代广告的发展第三节 世界近现代广告的发
展本章小结习题实训题第三章 广告组织第一节 广告公司第二节 媒体广告组织第三节 企业广告部门第
四节 广告团体第五节 广告代理制本章小结习题案例剖析：日本电通--“基因图谱”案例实训题第四章 
广告受众第一节 广告受众与受众第二节 广告受众观的发展第三节 影响广告受众接受广告信息的主观
因素本章小结习题实训题案例剖析：丰田瞄准“Y世代”--一个汽车巨人的游击营销第五章 广告调研
第一节 广告调研概说第二节 广告调研的内容第三节 广告调研的过程第四节 广告调研的方法与技术本
章小结习题实训题案例剖析：关于某产品平面广告的广告效果调查问卷第六章 广告策划第一节 广告
策划概说第二节 广告策划的内容与程序第三节 广告策划书的撰写本章小结习题实训题案例剖析：联
合利华洁诺牙膏广告策划案第七章 广告创意与表现第一节 广告创意的概念、步骤与原则第二节 广告
创意的方法与策略第三节 六种经典广告创意方法与创意案例解析本章小结习题实训题第八章 广告的
设计与制作第一节 报纸广告的设计与制作第二节 杂志广告的设计与制作第三节 视音频广告的设计与
制作第四节 其他媒介广告的设计与制作本章小结习题实训题第九章 广告媒体第一节 广告媒体概述第
二节 各类广告媒体的特点分析第三节 广告媒体的选择第四节 广告媒体的策略本章小结习题实训题第
十章 广告效果评估第一节 广告效果评估概述第二节 广告传播效果的评估第三节 广告营销效果的评估
第四节 广告社会效果的评估本章小结习题实训题案例剖析：国内互联网广告效果调查第十一章 新媒
体广告第一节 什么是新媒体第二节 新媒体广告概说第三节 新媒体营销第四节 网络营销第五节 SNS社
交网络营销本章小结习题实训题第十二章 国际广告第一节 国际广告策略第二节 国际广告代理机构第
三节 跨文化传播的国际广告本章小结习题实训题第十三章 广告监管第一节 广告规则的重要性与基本
要求第二节 广告法规第三节 广告自律本章小结习题实训题参考文献教学资源索取单
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章节摘录

　　二、世界近代广告向现代广告过渡期（1850-1920年） 　　这一时期，广告公司不断出现，新式科
学技术也不断运用到广告中来，不仅广告的制作技术水平有了较大的进步，而且广告理论研究也开始
兴起，广告得到了更大的发展。
19世纪后半叶，尤其是工业革命后，资本主义开始逐步走向垄断。
各发达资本主义国家一方面大力争夺国内市场，另一方面通过大规模开辟海外殖民地加紧了对外的掠
夺和扩张，使得商品经济达到了空前的繁荣。
市场的开拓和扩张对信息的需求日趋强烈，广告的宣传作用越来越受到商家的重视，与此同时，这一
时期传播媒介也得到了日新月异的发展，极大地促进了广告的发展。
这一时期广告业呈现出以下显著的特征： 　　（一）世界广告的中心由英国转向美国 　　英国作为
世界上老牌的资本主义国家，是工业革命的发祥地，但是，随着英国这样一个“日不落帝国”在世界
范围内的没落以及美国“新大陆”在新技术革命中逐渐取得的竞争优势，世界经济发展打破原有的格
局，美国逐渐取代英国成为世界经济的中心。
广告作为商品经济的“晴雨表”，其中心也顺理成章地转向了美国。
 　　（二）现代广告公司的形成 　　1841年，伏尔尼·帕尔默（Volney Palmey）在美国费城开办了世
界上最早的广告公司，以25％的佣金为客户购买报纸广告版面，大受企业客户欢迎，同时也使报业效
率和收入大大提高。
1845年以后，帕尔默又在波士顿、纽约开办了分公司。
至1860年已有30多家广告公司为4000种美国出版物出售版面。
 　　1865年，乔治·路威尔通过出版《路威尔美国报纸名录》，成立了大规模专门出售广告版面、作
为报刊独家广告经纪人的广告公司，使独家广告代理业开始兴起。
 　　1869年，美国艾尔父子广告公司在费城成立。
这家公司已经具有现代广告公司的基本特征，经营的重点已经开始转向直接为客户服务。
艾尔父子广告公司被广告史学家称为“现代广告公司的先驱”。
 　　随后，广告公司不断涌现，据统计，这一时期在美国开办的广告代理公司约有1200家，其中纽约
约有385家，芝加哥约有54家。
一些能进行全面代理的大型广告公司甚至开始向跨国公司的方向发展。
 　　⋯⋯
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编辑推荐

　　《21世纪高职高专市场营销类专业系列教材：广告原理与实务》紧密结合高职高专的人才培养模
式，理论和实务相结合，内容简明、易懂、生动、翔实，并配有大量的广告案例和百余幅国内外经典
的广告作品。
《21世纪高职高专市场营销类专业系列教材：广告原理与实务》适合作为高职高专广告专业教材，亦
可作为广告从业人员学习和借鉴的教学参考资料。
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