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内容概要

　　《高等学校广告专业系列教材：广告策划与创意》 由两条线索编织而成：一条是理论及其发展过
程，一条是实战及其操作流程，全面介绍了广告策划与广告创意的来源、作用、特征、原则、发生、
发展、演进、执行等，系统论述了广告从何说起（市场调研）、为什么说（目标策略）、对谁说（市
场策略）、说什么（定位策略）、用什么说（诉求策略），以及从策略到创意的置换（从“说什么”
转化为“怎么说”），广告怎么说（创意发展）、什么才是说得好（创意原则）、怎样才能说得巧（
创意技巧）、怎么对广告主说（策划书撰写与提案）、怎样说给消费者（媒介策略），最后说得怎么
样（执行评估）。
本书除了配有大量国内国际的优秀广告策划案例与创意作品之外，还紧密结合作者长期积累的丰富的
实战经验和大量成功的鲜活案例作品。
本书线索层层展开，章节环环相扣，分析深入浅出，论述娓娓道来，开卷引人入胜。
　　《高等学校广告专业系列教材：广告策划与创意》 适合各类高校广告、设计、市场营销、传播等
专业教学使用，同时也适合广告从业人员、营销人员、企业的品牌与广告管理人员、文化创意产业等
相关人员学习参考。
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作者简介

　　丁邦清，中国商务部品牌万里行专家委员会成员，中国10大营销专家，中国10大创意总监，中国
本土最大的广告公司——广东省广告有限公司的副董事长、执行创意总监。
毕业于四川大学哲学系、武汉大学研究生院。
从事品牌策划、市场营销和整合传播的实战实践与理论研究已有10余年，策划服务的国际国内品牌己
达100多个：中国白酒第一坊 水井坊中国调味品第一品牌 海天味业中国最具竞争力的汽车品牌 广州本
田中国10大最有价值的品牌 美的亚洲500最具价值品牌 金六福中国咽喉药领导品牌 三金西瓜霜中国洗
手液第一品牌 蓝月亮中国减肥药第一品牌 太极曲美空气净化器加湿器第一品牌 亚都中国汽车自主品
牌的代表 奇瑞中式连锁快餐著名品牌 真功夫中国房地产著名品牌 星河湾、丽江花园 ⋯⋯ 丁邦清创造
了许多具有巨大社会影响和市场传奇的品牌成功案例，获得各类大奖100余项，发表品牌、营销与广告
的论文300余篇，出版的主要著作有广告学教材《广告创意》。
同时担任中国广告协会学术委员会常委、中国广告节评委、中国报纸优秀广告奖评委、中国营销大奖
评委、暨南大学客座教授、首都经贸大学研究员、广东美术学院客座教授、广东商学院客座教授⋯⋯ 
品牌专题演讲，中国品牌营销论坛韩国广告年会中国实战营销高峰论坛中国广告学术年会海峡两岸首
届品牌战略研讨会中国汽车品牌论坛中国白酒行业高峰论坛中国学校品牌论坛南中国营销精英论坛佛
山市政府珠江论坛万科地产深圳华为美的电器广州药业新飞集团华晨金杯广州城建科龙集团德赛集团
中国传媒大学复旦大学中山大学上海交通大学南京财经大学无锡轻工学院广州大学名家大讲堂。
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书籍目录

第一章话说策划--广告策划概论 第一节广告策划的概念及其发展 第二节广告策划、市场营销与品牌规
划的关系 第三节广告策划的内容与流程 第二章广告从何说起--策划从市场调研开始 第一节市场调研的
作用和方法 第二节宏观环境与市场分析 第三节竞争分析 第四节消费者分析 第五节广告主自身分析 第
三章广告说什么--广告的基本策略 第一节广告策略 第二节广告的目标策略 第三节广告的目标市场策略
第四节广告的定位策略 第四章广告用什么说--广告的诉求策略 第一节usp的诉求策略 第二节广告的形
象诉求策略 第三节广告的竞争性诉求策略 第四节广告的代言人诉求策略 第五节广告的整合诉求策略 
第五章从说什么到怎么说--从广告策略到广告创意 第一节广告策略与广告创意的关系 第二节广告创意
在广告运动中的地位和作用 第三节广告创意的思维方法 第六章广告怎么说--广告创意的产生与发展 第
一节广告创意的作业环节 第二节如何写创意简报 第三节创意发展的点、线、面 第四节广告创意产生
的过程 第七章什么是说得好--广告创意的原则 第一节什么是"好创意" 第二节简明性原则 第三节通俗性
原则 第四节差异性原则 第五节形象性原则 第六节关联性原则 第七节真实性原则 第八章怎么才能说得
好--广告创意的表现形态 第一节晓之以理--示证形态 第二节动之以情--情感形态 第三节寓教于乐--戏
剧形态 第四节因果推进--解题形态 第五节鉴别知晓--比较形态 第六节移花接木--嫁接形态 第七节生活
片段--生活形态 第八节传达意象--形境形态 第九章怎样对广告主说--广告策划书的撰写与提案 第一节
广告策划书的作用和要点 第二节整体性广告策划书的一般格式 第三节如何进行广告策划提案 第十章
怎样对受众说--广告媒介策略 第一节媒介策略的地位和作用 第二节广告媒介的类型与特点 第三节媒介
传播的目标与预算 第四节媒介的分析与选择 第五节媒介的组合与行程 第六节广告效果评估 第七节广
告媒介创新与趋势 第十一章说得怎样--广告的执行与评估 第一节广告创意的执行与控制 第二节广告业
务的执行与管理 第三节广告创意的测试 第四节广告效果的评估 后记
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