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内容概要

　　《口才学教程（第2版）》是一本讲授口才学知识和实用口才技巧的书。
全书融知识性、实用性和系统性于一体，先论及中外口才史演变历程和口才的语言类型、特征、原则
、技巧等；再侧重于口才学原理的具体运用，以大量生动的口才实例，分别介绍了演讲、论辩、社交
、公关、求职等类型口才的特点，以及教学、谈判、推销、导游、节日主持等行业口才的不同技巧；
最后阐明作为一名口才家需要具备的主体条件和基本素质。
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章节摘录

　　为什么演讲会具有如此大的鼓动性呢？
首先，演讲者态度鲜明，或褒或贬、或赞扬或批判，泾渭分明，毫不含糊。
他所讲的又切合听者的需要，启迪了听众的思维，所以能引起共鸣。
其次，演讲者在演讲时总是饱含炽烈的情感，他要以自己的心声呼唤听众的心声，以自己的感情火花
去点燃听众的感情火花，激发听众对现实的关注和思考。
再次，演讲是演讲者与听众面对面的交流，演讲的直观性也加强了它的鼓动性。
 　　3.时代感强，时效明显 　　演讲是一种针对性很强的社会实践活动，同时它直接诉诸听众的视听
感觉，这就决定了演讲具有明显的时效性一一时代感和时间性。
从宏观上看，演讲具有十分强烈的时代色彩。
古今中外的演讲，无不切合时代之脉搏，为时代呐喊。
如李燕杰的《国家、民族与正气》、曲啸的《心底无私天地宽》、蔡朝东的《理解万岁》、《创业万
岁》等，都具有我国新时期的时代特征，时代气息十分浓厚，所以感染力也极强。
从微观上看，演讲还要受到演讲的时间、空间和听众可接受程度的制约。
一般来讲，演讲时间不宜过长，一般竞赛性的演讲应该控制在10分钟以内为宜。
 　　4.艺术性高，感染力强 　　精彩的演讲应该具有相声般的幽默、诗歌般的激情、戏剧般的冲突和
优美的势态动作，具有很强的艺术感染力。
演讲稿是书面的语言艺术，演讲的话语是有声语言艺术；内容波澜起伏具有戏剧特点；演讲者的幽默
机智有如相声曲艺；背景环境的布置和演讲者的“演”构成一种画面感；而演讲者的姿势、手势短暂
停留的一瞬间，又具有雕塑感。
这一切有机地统一，就会形成特定的审美效果和较高的艺术性，产生综合的艺术感染力。
 　　第二节 演讲过程 　　实际的演讲过程分为诸多环节，而各环节又形成一定的结构方式。
有人借鉴元代散曲家乔梦符的话，把演讲的各环节描述为“凤头、猪肚、豹尾”。
意思是说演讲起要美丽，中要浩荡，结要响亮，前后贯穿，首尾圆合。
 　　一、演讲的开场白艺术 　　演讲的开场白是一门艺术。
俗话说，“万事开头难”，“好的开始是成功的一半”。
这对于演讲的开头也是适合的。
从心理学角度来看，一次活动开头的两三分钟是人的注意力最集中的时候，因此，演讲的开场白肩负
着组织听众注意力的特殊使命。
下面介绍几种常见的演讲开场的方式。
　　⋯⋯
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