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内容概要

　　《高等学校工商管理专业应用型本科系列教材：创业管理》从实战应用的角度出发，除对创业管
理的基本概念、基本理论以及创业教育的发展趋势与特点作必要的论述之外，更侧重其实战应用性的
阐述。
全书共分为十三章，结合当代大学生和研究生特点，系统介绍了在全球化、信息化和文化多元化发展
的新环境条件下，如何进行创业准备、创业条件分析、创业环境分析、创业计划、创业融资、企业的
创办、寻找创业商机，以及新创企业管理与发展、创业公司管理运作、企业文化创建、创业资本运营
、网络创业等内容，从而让学生通晓成功创业者的各项战略、战术。
　　本书在编写上力求避免过分单纯注重概念、理论问题，而着眼于生动明了，案例丰富、实用。
本书内容新颖、涉及面广、信息量大，不仅适合大学生、研究生等各类在校生学习使用，也非常适合
有志于进行创业和从事新创企业管理的广大朋友学习参考之用。
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