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内容概要

　　本书全面、系统地介绍了休闲体育产业的相关基本理论和实践运作的基本规律。
基本理论部分包括休闲体育产业内涵、产业类型、产品特征、消费特征等，实践部分包括体育健身休
闲产业、体育赛事产业、体育旅游产业、高尔夫产业、冰雪休闲产业、滨海休闲体育产业、垂钓休闲
产业、户外运动产业等。

　　本教材知识系统性强，覆盖面广，数据新，理论紧密结合实践，难度适中，可作为高等学校休闲
体育专业、体育经济专业、体育管理专业、社会体育指导与管理专业课程教材，也可供体育其他专业
选用和社会读者阅读。
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作者简介

　　杨铁黎，1982年本科毕业于东北师范大学体育系，1987年硕士研究生毕业于华东师范大学研究生
院，1993年留学日本佐贺大学获硕士学位，2001年获得北京体育大学博士学位，现为首都体育学院教
授，硕士生导师，研究方向为体育产业与体育市场营销。
主要社会兼职有中国市场学会理事、中国体育科学学会体育产业分会委员。
近年来主持国家级课题3项，省部级课题8项，发表论文30余篇，主编《体育产业概论》等教材12部。
出版专著5部，其中《职业篮球市场论》、《课余训练改革新视野》分别获得第八届北京市哲学社会
科学优秀成果二等奖和第六届中国高等教育学会优秀专著奖。
2006年被评为北京市人才强教拔尖创新人才。

　　苏义民，毕业于西安体育学院，曾任武汉体育学院党委常委、副院长，现任西安体育学院党委副
书记、教授、硕士生导师，山西大学客座教授、特聘博士生导师，中国大学生艺术体操健美操协会副
主席，主要研究方向为体育经济与产业政策。
先后承担并主持省部级课题7项，参与国家哲学社会科学基金资助课题研究2项；主编、参编《体育经
济学教程》、《体育产业概论》等著作、教材6部；获国家体育总局优秀教学成果奖一次；发表体育
经济学、体育产业等方面学术论文30多篇。
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章节摘录

版权页：插图：（二）规模化1.休闲体育产业化的市场基础休闲体育产业规模化需要休闲体育产品有
巨大的市场，即休闲体育产品必须有广大的普通消费者。
休闲体育活动最初重视贵族和统治阶级的休闲活动，随着生产力的发展、人民生活水平的提高，在现
代消费价值观念的引导下，休闲体育逐渐从精英休闲活动变成大众的休闲活动，即所谓的休闲体育大
众化。
第二次世界大战以后到20世纪80年代，人们对休闲需求增长，政府对体育休闲娱乐的重视经历了由公
共健康——战争需要——身体素质，到民族精神与闲情逸致的转变过程。
到了21世纪，休闲体育已不再是少数人的奢侈行为，休闲体育消费遍及各个年龄层次，尤其是高收入
家庭和拥有长假期的人群。
根据国外社会发展的情况，只有当人们的收入达到小康水平以上时，人们才会产生休闲度假的冲动。
另外，人的寿命的延长使人生的后20-25年基本处于休闲的状态，随着社会保障制度的不断完善，人晚
年的各种费用主要用于休闲消费的支出。
同时，青少年也是一个庞大的消费群体。
在美国，接受初、中级教育的学生每年有180天的假期，在日本有120天的假期，在我国也有115天。
这为休闲体育产品的批量化、重复性、标准化的工业生产创造了条件。
2.现代休闲体育开始形成有组织的规范化的经营模式企业由于追求剩余价值的本性必须使体育休闲产
品进行规范化、规模化的经营。
消费者可以按个人喜好，在预定时间、固定场所按固定程序进行全程体育消费，这就要求休闲体育企
业的组织形式从原先的无序独资游离态进行相似分离并转向聚合形态，以适应产业分工的需要。
生产集中、资本集中要求企业组织形式发生相应的变化，从单个资本企业转向企业链。
企业链的形成促使企业模式从原来的平面离散型向平面系列型或立体离散型转变。
工业化程度及生产社会化程度普遍提高，使生产分工协作达到相当高的水平，不同国家、不同企业、
不同地区之间在技术、资金、劳动者等方面的差异日益扩大。
随着企业链的增长，资源配置的时空发生变化，其从企业内部转向企业之间，再向产业之间重组，跨
地区跨行业跨国界要素组合使得企业链之间再次结合形成企业网络，企业组织形式从单个企业向企业
链、再向企业集团或跨国公司转变，形成结构较稳定（企业群体）的立体网状模式。
“为获得特定的规模经济，休闲企业会采取横向一体化的行为；基于效率或非效率的考虑，休闲企业
可能会选择纵向一体化行为；基于分散风险的考虑，休闲企业会采取混合一体化的行为。
”成立于1998年3月的中体产业就是这样的企业集团。
中体产业由国家体育总局体育基金管理中心、国家体育总局体育彩票管理中心、国家体育总局体育器
材装备中心、中华全国体育基金会和沈阳市房产实业公司共同发起组建，是中国体育产业规模最大的
股份制企业，也是国家体育总局唯一控股的上市公司。
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编辑推荐

《休闲体育产业概论》为高等学校休闲体育、社会体育指导与管理专业系列教材之一。
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