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内容概要

　　《中等职业教育国家规划教材配套教学用书：化妆品推销（美容美发与形象设计专业）》为中等
职业教育美容美发与形象设计专业系列教材之一，全书内容包括化妆品推销员、化妆品常识、了解顾
客、顾客接待与预约、顾客异议处理、推销技巧、售后服务等7个单元。
每个单元内容分学习目标、推销情景、知识讲解、模拟实训等几个板块，力争贴合当代化妆品推销的
新观念和高视点。
同时，运用了大量的推销案例和推销“语录”，帮助学生直观、形象地了解化妆品推销的知识和技能
。
　　《中等职业教育国家规划教材配套教学用书：化妆品推销（美容美发与形象设计专业）》易学、
易懂、易操作，是一本比较务实的新教材，适用于中等职业学校美容美发与形象设计专业，也可供有
志于化妆品推销事业的读者参考。
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