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内容概要

　　《国际市场营销（第2版）》包括：国际市场营销学和市场营销学两大部分内容，以国际市场营
销学理论体系为主，市场营销学基础性知识为辅，适合两者合二为一的教学需要。
　　《国际市场营销（第2版）》阐述国际市场营销的基本理论、基础知识和操作方法，由国际市场
营销概论、国际市场营销环境、国际市场营销调研与战略、国际市场营销策略组合四个部分构成，重
点阐释普遍适用于各国的国际市场营销框架，突出国际市场营销环境分析，增添了全球环境分析和区
域环境分析内容。
《国际市场营销（第2版）》从中国视角分析国际市场营销问题，探讨国际市场营销策略组合，以增
强读者对中国企业进行国际市场营销的认识和思考。
　　《国际市场营销（第2版）》强调理论性与实践性相结合，适合作为高等学校国际经济与贸易专
业本科生及研究生教材，也适合作为政府、企业相关人员培训教材。
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章节摘录

版权页：插图：（三）经常性对外营销阶段这一阶段的突出特点是企业拥有固定的生产能力用于生产
在海外市场上持续销售所需的产品，并且依靠在海外的销售和利润实现企业的目标。
企业可通过在国外的或国内的国际业务中间商，或者在重要的外国市场拥有自己的销售力量或销售子
公司进行国际市场营销。
生产和经营的中心是服务于国内市场需求。
随着海外需求的增加，加强针对外国市场的生产能力，并调整产品以满足国外市场的需要。
海外利润已成为实现企业经营目标的一部分。
（四）国际营销阶段这一阶段的突出特点是企业全面地开展和参与到国际市场营销之中。
企业在全球范围内寻找市场，有计划地将产品销售到许多国家的市场。
不仅如此，企业还会通过国际直接投资在国外市场进行当地化生产，企业开始步入跨国公司的行列。
（五）全球营销阶段这一阶段的突出特点是企业将全世界视为一个市场、，包括国内市场在内。
在全球营销阶段，最深刻的变化是企业的市场导向及其计划。
在国际营销阶段，企业把世界看作一系列国家市场，这些国家市场具有各自的特征，需要为每个国家
市场制定不同的营销策略；在全球营销阶段则不同，企业制定的战略要反映不同国家共同的市场需求
，通过业务活动在全球的标准化（在文化可行的前提下）的基础上使企业收益最大化，整个企业经营
、组织机构、资金来源、生产及营销等都从全球角度出发。
随着市场全球化、世界经济相互依赖以及越来越多的来自发达国家和发展中国家的企业加入竞争行列
，争夺世界市场的竞争日趋激烈。
人们经常使用“全球公司”和“全球营销”这两个术语来描述此阶段公司经营范围和营销管理导向。
尽管国际市场营销阶段按照参与程度划分为五个顺序排列的阶段，但是需要注意的是：第一，五个阶
段之间可能存在重叠区域；第二，某一企业可能同时处于不同阶段，因为其不同产品或事业部处于不
同的阶段；第三，企业进行国际市场营销并非一定要按部就班，从第一阶段逐步发展到第五阶段，可
以从任何阶段起步；第四，各阶段本身没有绝对的优劣之分，企业拥有的资源及其国际化历史决定了
企业国际市场营销适用的阶段。
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编辑推荐

《国际市场营销(第2版)》是北京市高等教育精品教材立项项目之一。
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