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内容概要

　　《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场调查与分析（第2版）》是教育部职业教育与成人
教育司推荐教材、中等职业学校市场营销专业教学用书，是在第一版的基础上修订而成的。
本书按照职业领域的工作过程，并结合中职学生的认知规律确定教学单元，全书共分八个单元，主要
内容有：市场调查概述、问卷调查法、访问法、抽样调查法、市场调查的其他方法、现代信息技术市
场调查、市场调查数据的处理与分析、市场调查报告等，涵盖了市场调查与分析的典型工作任务和常
用方法。
本书突出对中职学生创新精神和实践能力的培养，每单元配有单元导读、学习目标、单元回顾、案例
分析、课外实践，还扩展了相关内容，以“案例导入”、“想一想”、“小知识”、“小提示”等形
式融于教材，充分体现中等职业教育的实用性、职业性、适应性、先进性、互动性等特点。
　　为便于组织教学，进一步帮助学生和营销从业人员掌握相关理论知识与实践技能，本书配有《市
场调查与分析技能训练》配套用书。
　　《中等职业学校市场营销专业教学用书：市场调查与分析（第2版）》可作为中等职业学校市场
营销专业及其他相关专业的教学用书，也可作为营销从业人员的培训用书和参考书。
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