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内容概要

中国是世界文明古国之一。
古代世界曾经辉煌灿烂的文明国家，多数没有能够继续维持下去，有的中断了，有的随着文化重心的
转移而转移到另外的地区。
唯有中国这个国家，既古老又年轻。
从原始社会到形成国家，有文字可考的历史有五千年以上。
 中国和中国文化屹立于世界之林，一脉相承，历久而弥新。
　　中国文化是个发展的、历史的范畴，具有包容性与持久性：除了时代差异外，尚有着地域与民族
的差异性。
它是在连绵几千年中，以华夏民族为主体的中华民族各地域文化(包括中原文化、齐鲁文化、荆楚文化
、巴蜀文化、吴越文化、岭南文化、闽台文化等)和各民族文化(包括壮、满、蒙、回、藏等中国56个
民族的文化)长期地、不断地交流、渗透、竞争和融合的结果。
从这个意义上说，中国文化的发展是具体的、历史的，又是多地域、多民族、多层次的立体网络。
 中国文化是起源于上古贯穿到现在，在黄河、长江及其周围地域形成并延续至今的中华民族共同的文
化、共同的社会心理与习俗的结晶。
　　继承中国文化遗产，并不是对中国古代文化毫无选择地一概接受，而是要继承其优良传统，摒弃
其封建糟粕。
　　今天中国正处在向现代化迈进的新时期。
了解过去的优秀文化，正是为创造未来的新文化。
这对于提高民族自尊心，增强民族凝聚力，有着极为重要的意义。
青少年是国家的未来，民族的希望，对他们进行传统文化的教育，既是当务之急，又是长远的目标。
要让中学生和具有中等文化程度的读者掌握中国文化史的基本知识，了解中国文化辉煌的历史，继承
、发扬优良传统，为建设具有中国特色的社会主义新文化打下基础，这是一件宏伟的事业，也是我们
编辑这部丛书的宗旨。
　　对文化层次较高的成年读者以至专家来说，个人的专业知识总归有限，本丛书对于成年人也不失
为一种高品位的、可信赖的文化知识读物。
 　　本丛书的前身有110个专题，涉及历史文化的各个方面，由商务印书馆、中共中央党校出版社、
天津教育出版社、山东教育出版社联合出版。
现由编委会对类目重新加以调整，确定了考古、史地、思想、文化、教育、科技、军事、经济、文艺
、体育十个门类，共loo个专题，由商务印书馆独家出版。
每个专题也由原先的五万多字扩大为八万字左右，内容更为丰富，叙述较前详备。
希望这套丛书能多角度、多层次地反映中国文化的主流与特点，读者能够从中认识中国文化的基本面
貌、了解中华民族的精神所系，这就是编者的最大愿望。
　　对于本丛书的批评及建议，我们将十分欢迎，力求使之趋于完善。

Page 2



第一图书网, tushu007.com
<<中国古代商业>>

作者简介

吴慧?1927年生，江苏吴江人，中共党员，1949年7月毕业于江苏无锡教育学院农业教育系。
先后在商业部办公厅、中国社会科学院经济研究所工作。
职称为研究员，享受政府特殊津贴。
曾任中国商业史学会会长。
?著有《桑弘羊研究》、《井田制考索》、《叶国历代粮食亩产研究》、《中国商业政策史》、《中国
盐法史》、《中国的酒类专卖》、《中国古代六大经济改革家》，《中国经济史中若干问题的计量研
究》等专著(论文及通俗读物不计)，并主编了《中国商业通史》五卷本，400万字。
《新编简明中国度量衡通史》为作者在计量研究方面的又一力作。
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章节摘录

一　萌芽之始，成长之初——远古至夏商西周的交换与商业 在商品经济相当发达的今天，提到商业，
已是大家都很熟悉的了。
可是，到底商业如何产生，又如何发展?不同时期各有什么不同的特点？
这一个历史过程确很有一些复杂的内容。
要了解其中的情形，得先从商业的“萌芽”和成长的初期谈起。
1 远古的物物交换商业是在生产力发展到一定水平，有了社会分工和生产物的剩余之后，才逐渐产生
的。
其初始的萌芽状态是生产者之间的直接的物物交换，后来才有发展了的交换形式——商业。
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编辑推荐

《中国古代商业》是由商务印书馆出版的。

Page 6



第一图书网, tushu007.com
<<中国古代商业>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 7


