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内容概要

　　本书遵从新产业组织理论的研究思想，在博弈论模型中严格地考察了跨国公司与市场结构的相互
作用关系，对跨国公司对市场竞争模式的影响了细致的演绎分析。
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编辑推荐

　　近十多年来，正像理性预期假说在宏观经济学中掀起巨浪一样，博弈论的应用在微观经济学中兴
起了一场革命。
厂商理论是这场革命最大的受益者，分化出许多朝气蓬勃的理论分支，造就了新产业组织理论(现代厂
商理论)的繁荣。
不唯如此，这一理论思想和方法已经在贸易、金融等研究领域中开花结果，布兰德(J．A．Brander)和
斯宾塞(B．J．Spencer)等人的战略性关税保护政策模型和罗斯(S．A．Ross)等人对非对称信息下的厂
商金融结构的分析就分别是这两方面的典型代表。
　　比较起来，在汲取现代微观经济学中有益的思想、方法方面，跨国公司理论研究滞后了一步。
除了70年代成功地移置了交易成本学说以外，跨国公司理论似乎与现代厂商理论的其他发展脱离了。
就厂商与市场的关系而言，现代理论侧重于不同条件下厂商市场行为的严密分析，而跨国公司学者似
乎仍然满足于传统的“结构—行为—业绩”因果模式中的经验实证研究。
如果说三十多年前独立的跨国公司理论摆脱了新古典微观经济学和国际贸易理论框架是一种进步，今
天它对厂商理论近年来的最新发展动向也应该有所借鉴。
其一，跨国公司的研究较多集中在微观领域，而现代厂商理论的基本假设已与前者的理论出发点相近
；其二，现实中形形色色的跨国公司已经在世界经济中扮演了举足轻重的角色——有人说，“厂商”
一词，更多的时候是指跨国公司，而纯粹的单国生产企业只是“厂商”中的特例。
但是，现代理论模型中大多没有跨国公司的位置，这与跨国公司在经济中的地位极不相称。
　　本书作者的研究工作正是在这样的理论背景下展开的。
为超越经验实证研究传统的局限性，作者大胆地引入现代厂商理论的一些新思想，以博弈论为基本研
究工具，为探索一条适合对跨国公司市场行为进一步研究的方法做了基础性的工作。
围绕其核心问题——跨国公司与单国生产厂商的市场竞争行为究竟有什么不同?为何不同?这会对市场
结构产生什么样的影响?——作者首先独创地用海外沉没资产的有无，区分跨国公司与单国生产厂商，
然后在“海外沉没资产影响跨国公司的生产函数，由此影响它本身及竞争对手的竞争行为，并进而影
响市场结构”这条逻辑主线中，对跨国公司影响市场结构的中短期和长期因素作了细致严密的分析。
一些原来模糊不清的理论线索，在这里变得明晰可辨了——作者证明，跨国经营带来的竞争优势，在
于海外沉没资产导致了厂商间非对称的策略位置。
这种竞争策略的非对称性意味着跨国公司的市场利益常可免受潜在与实在的竞争者的侵蚀，或者使它
更容易排挤弱小对手，更容易与势均力敌的对手结盟；甚或，这种策略的非对称性使得跨国公司在新
技术竞争中左右逢源，积累更强的竞争优势。
一些原本从表面上看来不关联的表象，作者也找到了其中内在的联系。
　　《跨国公司与市场结构》原是作者的博士学位论文，当时参与论文答辩和评阅的专家学者，对作
者的选题和取得的成果曾一致予以赞许。
现在经过修改，承商务印书馆出版，供广大读者评阅。
这虽然是一部理论专著，但毋庸置疑，它对我国有关外商来华投资的政策研究具有重要的参考价值，
对我国企业制定合理有效的市场竞争战略也具有显著的启发意义。
　　当然，这部作品还存在着一些不足之处，研究的深度和广度均有待于提高，希望通过广大读者批
评指正，促进这一领域研究的进一步发展。

Page 4



第一图书网, tushu007.com
<<跨国公司与市场结构>>

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:http://www.tushu007.com

Page 5


