
第一图书网, tushu007.com
<<比特经济>>

图书基本信息

书名：<<比特经济>>

13位ISBN编号：9787100090711

10位ISBN编号：7100090717

出版时间：2012-11

出版时间：商务印书馆

作者：舒华英

页数：547

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问：http://www.tushu007.com

Page 1



第一图书网, tushu007.com
<<比特经济>>

内容概要

　　《比特经济》围绕比特产品的内涵和外延以及目前相关研究的综述，在此基础上从比特的基本特
征和属性开始研究，比较分析了当前流行的多种概念和术语，给出了相对于“原子产品”的“比特产
品”的定义、分类。
指出了比特产品与信息产品等概念的异同。

　　其次围绕比特产品的生产、价值形成过程研究了比特产品的生产、消费过程、成本特性、价值的
形成过程。
再次研究了比特作为商品交换时的交换形式、交换价值的形成、交换规律；研究了比特产品的需求与
供给规律；给出了比特产品的价格形成机制以及影响比特产品定价的因素、比较了几种定价模式和定
价策略。
在研究大量案例的基础上，总结出了比特产品市场结构的形态和演变趋势。

　　最后研究了比特产品的知识产权保护的相关问题和比特产品带来的经济学现象对其他行业的影响
。

　　《比特经济》以新的视角研究了信息科学、经济学、计算机科学、网络经济学、市场学等学科相
互交叉融合的现象，给出了一些不同于已有学科的结论。
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作者简介

　　舒华英，北京邮电大学现代服务管理研究所所长，历任、副教授、教授，并担任硕士生导师、博
士生导师。
工业与信息化部通信经济专家委员会委员、中国信息经济学会常务理事。
1991年1月国务院授予“政府特殊津贴”。
主要研究领域专业方向：通信网优化规划、系统科学、服务科学理论及实践。
目前主要进行移动互联网、复杂系统及系统集成、服务理论方面的研究。
先后承担了国家八六三计划、国家自然科学基金、八五攻关项目、国家科委、邮电部、北京市等纵向
科研项目和邮电企业及其他企业的横向项目以及国际合作项目共30余项，都取得了很好的成果为通信
事业的大发展做出了应有的贡献。
其中的一些项目还得到有关部门的奖励。
近几年主要从事通信运营业管理、决策、服务等方面的理论和实际应用的研究，并合各运营商合作研
究了多个课题为运营商解决了实际问题。
目前还正承担着国家自然科学基金项目。
先后在通信学报、现代电信技术、日本电子通信学会志、IEEE等国内外期刊及国际国内学会、年会上
发表论文及译作150余篇（部）。
获“十五”国家重大科技专项“重要技术标准研究”重要贡献奖2005年12月（0236）等奖励。
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