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内容概要

　　漫步在日本街头，你常会遇到有人向你递过来印有广告的餐巾纸、宣传单。
这些广告的內容涉及到商业社会的各个方面，不仅是商品促销，房屋租赁、保险公司、银行借贷、展
示活动等等，而且在各种公共场所，也能看到公益类内容的小型宣传品的身影。

　　近来我一直在关注着日本小型广告宣传品的平面设计。
“小型广告”就是我们俗称的“小广告”。
这些并不知道设计者的小型广告宣传品当中，在只有方寸的纸面上.却体现了日本商业文化、设计文化
、时代风尚、民族特质等许多方面的内容。
我们可以直接的感受到日本设计艺术的文化内涵和时代的脉搏。
日本是一个商业极为发达的国家，形成商业繁荣的一个重要方面是大众的消费观念和消费能力。
商家之间的竞争的焦点集中在新产品开发、更新换代的周期上，新的商品是诱发大众的购买欲的重要
砝码。
于是，大型的展示活动，产外广告、电视广告、以及其他形式的广告宣传应运而出，在满足商业需要
的同时，也给平面设计艺术提供了发展的机会。
大型的展示活动等广告宣传给商家带来效益的同时，商家也付出了昂贵的成本，这就使得商家和广告
公司不得不寻找一个共同认知并且极为有效的、低成本的广告形式，小型广告宣传品恰恰满足了这样
的需要。
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章节摘录

　　一件平面设计作品中，由于所要传达的信息内容不同，会存在多种色彩，并且它们之间具有相应
的关系。
其表现为以下几个方面：第一，面积比之间的关系。
大面积的底色与文字和图像之间存在着这样的关系，往往底色是为了更好的衬托出所要传达的信息和
图像，故此，色彩的设置时要考虑到文字和图像的色彩。
第二，明度之间的关系。
色彩明度的选择是制造色彩平面空间的重要手段，设色是一定要分清主次，不要喧宾夺主。
第三，色相之间的关系。
色相的选择，是体现设计内容和体现艺术设计工作者修养的重要方面。
它更能体现作品的情绪和气氛。
　　要达到平面设计作品的和谐和视觉效果，这三点关系是必须考虑的。
缺一不可。
否则会产生偏激的、不和谐的画面效果。
　　还有一个值得注意的问题，那就是被设计对象与色彩之间的关系问题。
也就是我们常讲的突出设计主题的问题。
由于被设计对象的不同，色彩表现也相应的产生了不同。
例如，在小型广告设计中，针对女性服装销售宣传、美容室的宣传等设计。
多以清凉、淡雅、充满温情的色彩为主调。
而针对食品的宣传设计，则是以，具有食欲诱惑的奶黄色和咖啡色色调为主。
对于前卫的音乐会的宣传设计，则以具有刺激性的强烈色彩或是带有某种文化倾向性色彩为主调。
而绘画展览宣传的设计，则更加注重绘画作品本身的色彩表现等等。
　　在色彩设计中也会因为设计者对色彩及设计对象的主观性理解而产生的“逆向性”色彩运用方式
。
如右图中的平面宣传设计，不看文字信息，单单看其色彩，谁又能想到这是一家当铺？
单从这些高纯度、高明度、具有强烈对比的色彩来看，当铺的形象荡然无存，取而代之的是轻松愉悦
的视觉感觉。
在某种意义上，会减轻走进当铺的人的沉重和抵触心理，这不乏是一个“逆向性”色彩运用的好例子
。
同时。
它又恰到好处的体现了它所要针对的客产群体。
 　　⋯⋯
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