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前言

　　肇始于20世纪初的五四新文化运动，在中国教育界积极引入西方先进的思想体系，形成现代的教
育理念。
这次运动涉及范围之广，不仅撼动了中国文化的基石——语言文字的基础，引起汉语拼音和简化字的
变革，而且对于中国传统艺术教育和创作都带来极大的）中击。
刘海粟、徐悲鸿、林风眠等一批文化艺术改革的先驱者通过引入西法，并以自身的艺术实践力图变革
中国传统艺术，致使中国画坛创作的题材、流派以及艺术教育模式均发生了巨大的变革。
　　新中国的艺术教育最初完全建立在苏联模式基础上，它的优点在于有了系统的教学体系、完备的
教育理念和专门培养艺术创作人才的专业教材，在中国艺术教育史上第一次形成全国统一、规范、规
模化的人才培养机制，但它的不足，也在于仍然固守学院式专业教育。
　　国家改革开放以来，中国的艺术教育再一次面临新的变革，随着文化产业的日趋繁荣，艺术教育
不只针对专业创作人员，培养专业画家，更多地是培养具有一定艺术素养的应用型人才。
就像传统的耳提面命、师授徒习、私塾式的教育模式无法适应大规模产业化人才培养的需要一样，多
年一贯制的学院式人才培养模式同样制约了创意产业发展的广度与深度，这其中，艺术教育教材的创
新不足与规模过小的问题尤显突出，艺术教育教材的同质化、地域化现状远远滞后于艺术与设计教育
市场迅速增长的需求，越来越影响艺术教育的健康发展。
　　人民美术出版社，作为新中国成立后第个国家级美术专业出版机构，近年来顺应时代的要求，在
广泛调研的基础上，聚集了全国各地艺术院校的专家学者，共同组建了艺术教育专家委员会，力图打
造一批新型的具有系统性、实用性、前瞻性、示范性的艺术教育教材。
内容涵盖传统的造型艺术、艺术设计以及新兴的动漫、游戏、新媒体等学科，而且从理论到实践全面
辐射艺术与设计的各个领域与层面。
　　这批教材的作者均为一线教师，他们中很多人不仅是长期从事艺术教育的专家、教授、院系领导
，而且多年坚持艺术与设计实践不辍，他们既是教育家，也是艺术家、设计家，这样深厚的专业基础
为本套教材的撰写一变传统教材的纸上谈兵，提供了更加丰富全面的资讯、更加高屋建瓴的教学理念
，与艺术与设计实践更加契合的经验——本套教材也因此呈现出不同寻常的活力。
　　希望本套教材的出版能够适应新时代的需求，推动国内艺术教育的变革，促使学院式教学与科研
得以跃进式的发展，并且以此为国家催生、储备新型的人才群体——我们将努力打造符合国家“十二
五”教育发展纲要的精品示范性教材，这项工作是长期的，也是人民美术出版社的出版宗旨所追求的
。
　　谨以此序感谢所有与人民美术出版社共同努力的艺术教育工作者！
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内容概要

　　《包装设计》作为高校艺术设计专业教材，摒弃了传统教材设计理论与设计实践相分离的教材编
写模式，以设计过程为线索，通过鲜活的设计案例，对设计概念、策略、视觉问题的解决进行深度剖
析，使学生掌握设计原理，并明白如何将设计原理应用于设计实践。
全书通过认识包装设计、材料之美与构造的便利、产生注目力的要素、消费友好型的信息编排、精美
的印刷与加工、体验设计过程等六章，提供了包装设计从创意到产品上架全过程的实践经验和专业知
识，从而实现学生设计技能从校园到就业岗位的零距离。
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章节摘录

　　导言：包装设计的目标总是依照相关的产品营销背景，以及品牌战略目标而制定的。
对于商家来说，产品的生产目的就是要销售出去并获得利润，因此包装设计的基本目标就是促进销售
，而实现这一目标的方法就是快速清楚地传达出品牌和产品的本质特征。
在一般的超市里，大约有4万种不同包装的产品可供消费者选择，有调查表明，只有那些在3秒钟之内
引起消费者注意的商品才能最终实现买卖。
包装设计的任务就是使产品在琳琅满目的商品中“跳出来”。
影响包装吸引消费者的变量因素很多，如价格、广告、销售区域等，纯粹从设计角度来看，正确把握
颜色、包装实体造型、图形和字体等视觉元素，能最大限度地引起消费者的关注，进而在纷繁复杂的
零售环境中脱颖而出。
文字作为语言的固化符号，品牌策略进行字体的选择和设计。
能准确地传达信息。
《中华人民共和国产品质量法》规定，必须有中文厂名、中文厂址、电话、许可证号、产品标志、生
产日期、中文产品说明书，如有必要还需要有限定性或提示性说明等内容，凡是缺少上述内容的均视
为不合格产品。
上述信息主要就是以文字形式传达的。
如今数码字体种类繁多，不同的文字式样类群风格各异，各有特色，因此造成了不同的阅读感受。
在设计中，运用不同的字体，可以表现不同的商品特征，传达商品信息并取得良好的效果。
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编辑推荐

　　《包装设计》均以国内艺术与设计专业的一线教育专家为主力作者，充分契合艺术与设计教育改
革的需要，致力于培育能够与设计产业无缝对接的人才，在结构上以教材的学术性、系统性为基础，
综合了教辅书的功能性与实用性，以及工具书信息量庞大的优势，对传统教材的编写体例与要求进行
大幅度改革，将20％的传统教学内容、30％的最新教育理念和50％的经典案例解析与设计项目实训完
美融合。
本系列教材的出版系国内艺术与设计院校教改成就的全景呈现，对于国内艺术与设计教育的发展意义
深远。
　　20%的传统教学内容＋30%的最新教育理念＋50%的经典案例解析与项目实训。
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