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前言

　　肇始于20世纪初的五四新文化运动，在中国教育界积极引入西方先进的思想体系，形成现代的教
育理念。
这次运动涉及范围之广，不仅撼动了中国文化的基石——语言文字的基础，引起汉语拼音和简化字的
变革，而且对于中国传统艺术教育和创作都带来极大的冲击。
刘海粟、徐悲鸿、林风眠等一批文化艺术改革的先驱者通过引入西法，并以自身的艺术实践力图变革
中国传统艺术，致使中国画坛创作的题材、流派以及艺术教育模式均发生了巨大的变革。
　　新中国的艺术教育最初完全建立在苏联模式基础上，它的优点在于有了系统的教学体系、完备的
教育理念和专门培养艺术创作人才的专业教材，在中国艺术教育史上第一次形成全国统一、规范、规
模化的人才培养机制，但它的不足，也在于仍然固守学院式专业教育。
　　国家改革开放以来，中国的艺术教育再一次面临新的变革，随着文化产业的日趋繁荣，艺术教育
不只针对专业创作人员，培养专业画家，更多地是培养具有一定艺术素养的应用型人才。
就像传统的耳提面命、师授徒习、私塾式的教育模式无法适应大规模产业化人才培养的需要一样，多
年一贯制的学院式人才培养模式同样制约了创意产业发展的广度与深度，这其中，艺术教育教材的创
新不足与规模过小的问题尤显突出，艺术教育教材的同质化、地域化现状远远滞后于艺术与设计教育
市场迅速增长的需求，越来越影响艺术教育的健康发展。
　　人民美术出版社，作为新中国成立后第一个国家级美术专业出版机构，近年来顺应时代的要求，
在广泛调研的基础上，聚集了全国各地艺术院校的专家学者，共同组建了艺术教育专家委员会，力图
打造一批新型的具有系统性、实用性、前瞻性、示范性的艺术教育教材。
内容涵盖传统的造型艺术、艺术设计以及新兴的动漫、游戏、新媒体等学科，而且从理论到实践全面
辐射艺术与设计的各个领域与层面。
　　这批教材的作者均为一线教师，他们中很多人不仅是长期从事艺术教育的专家、教授、院系领导
，而且多年坚持艺术与设计实践不辍，他们既是教育家，也是艺术家、设计家，这样深厚的专业基础
为本套教材的撰写一变传统教材的纸上谈兵，提供了更加丰富全面的资讯、更加高屋建瓴的教学理念
，使艺术与设计实践更加契合的经验——本套教材也因此呈现出不同寻常的活力。
　　希望本套教材的出版能够适应新时代的需求，推动国内艺术教育的变革，促使学院式教学与科研
得以跃进式的发展，并且以此为国家催生、储备新型的人才群体——我们将努力打造符合国家“十二
五”教育发展纲要的精品示范性教材，这项工作是长期的，也是人民美术出版社的出版宗旨所追求的
。
　　谨以此序感谢所有与人民美术出版社共同努力的艺术教育工作者！
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内容概要

　　《CI设计》强调企业形象的整体构建与规划，通过大量优秀案例分析，强调对设计原则的把握，
让学生可以从点到面、从整体到局部再到整体，逐步地掌握企业CI设计的各项要点和设计流程。
在教学中不仅仅是理论描述，而且是以一个生动的过程、大量的知识链接使得教学过程立体化，并调
动学生的学习激情，这是本教材的特色。
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第一章 认识CI一、什么是CI二、CL的独特魅力三、什么时候需要引进CI四、品牌管理师职业标准案
例分析第二章 CL的基本构成及原则一、CI由哪几部分组成1 理念识别（ML）2 行为识别（BL）3 视觉
识别（VL）案例分析二、基本原则1 个性化2 民族化3 整体性4 可操作性5 时效性6 原创性7 前瞻性8 法
律性案例分析第三章 如何规划设计一、品牌战略1 内涵2 品牌价值3 必要性案例分析二、定位案例分析
三、品牌结构1 共享式2 母子式3 主副式4 独立式5 多模式案例分析四、发展趋势1 品牌再设计2 从二维
到三维3 从静态传播到动态传播4 从传统印刷到数字传播5 从企业到区域展览案例分析五、品牌魅力案
例分析第四章 VL设计一、调研阶段1 了解业务基本信息2 市场调研3 拟定推广方式4 竞争状况分析5 涉
众调研6 调查结果课题作业点评二、确立形象定位阶段1 明确战略目标2 确定重点3 核心创意4 企业品牌
与创意概念5 命名课题作业点评三、基础设计阶段1 标志2 标准字体3 标准色4 标志与文字整体组合5 辅
助图形6 吉祥物7 测试修正课题作业点评四、应用设计阶段1 办公用品2 环境识别3 交通运输4 票证5 大
众传播6 包装7 服装8 出版印刷9 公关礼品10 销售空间与展示11 其他课题作业点评案例分析第五章 CI导
入及管理一、导入与基本程序1 导入（1）准备计划阶段（2）调研企划阶段（3）事业领域与经营理念
确定（4）调整企业结构（5）整合视觉与行为识别系统2 诊断（1）企业内部经营环境诊断（2）企业
外部经营环境调查二、设计团队及执行任务1 CL委员会2 CI执行委员会三、CI管理1 CI控制2 CL检测3
CI教育4 CL传播5 CI更新四、CI拓展1 听觉识别（AL）2 感觉识别（FL）3 市场识别（MAL）4 战略识
别（TL）5 情感识别（SL）6 环境识别（EL）7 超觉识别（II）第六章 《CI手册》策划全流程华中工业
电池有限公司CI手册策划全流程1 企业背景2 企业定位3 策划实施4 《CI手册》编排5 《CI手册》标准化
使用指南标准化文件使用格式后记参考文献
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章节摘录

　　CI设计是企业的无形资产，它需要特定的法律程序予以登记注册（图11），使原本的标志成为商
标，正式受法律保护。
设计须遵照国家商标法、知识产权法、广告法等相关法律法规，并在长期管理和维护过程中，依据法
律所赋予的权利来保护这项设计不受侵犯。
对于企业，法律保护范围相当广泛，但凡与竞争者形成区别的产品或服务，几乎都可申请商标注册。
比如名称、标志、图形、文字、广告语、包装、产品设计、色彩以及声音等都属于企业的私有资产，
都需要寻求法律的保护，防止日后产生不必要的纠纷。
商标法是确认商标专用权，规定商标注册、使用、转让、保护和管理的法律规范的总称。
它的作用主要是加强商标管理，保护商标专用权，促进商品生产者和经营者来保证商品和服务的质量
，维护商标的信誉，以确保消费者的利益，促进市场经济的健康发展。
知识产权就是专门为该企业品牌资产提供最广泛保护的一种法律体系，指“权利人对其所创作的智力
劳动成果所享有的专有权利”，一般只在有限时间段内有效，当中还包括版权与专利。
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编辑推荐

　　《CI设计》均以国内艺术与设计专业的一线教育专家为主力作者，充分契合艺术与设计教育改革
的需要，致力于培育能够与设计产业无缝对接的人才，在结构上以教材的学术性、系统性为基础，综
合了教辅书的功能性与实用性，以及工具书信息量庞大的优势，对传统教材的编写体例与要求进行大
幅度改革，将20％的传统教学内容、30％的最新教育理念和50％的经典案例解析与项目实训完美融合
。
　　本系列教材的出版系国内艺术与设计院校教改成就的全景呈现，对于国内艺术与设计教育的发展
意义深远。
　　20%的传统教学内容＋30%的最新教育理念＋50%的经典案例解析与项目实训。
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