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内容概要

广告摄影(Advertising
Photography)是现代社会商品宣传和经销活动中的重要组成部分。
以摄影表现广告的目的和创意，即摄影广告。
有了摄影广告就出现了视觉传达的艺术设计形式之一，即广告摄影。
广告摄影是广告设计与摄影表现的集合，几乎包容和跨越了摄影的所有领域。

广告摄影是以商品(小到纽扣，大到商品房)为主要拍摄对象的一种摄影，通过反映商品的形状、结构
、性能、色彩和用途等特点，从而引起顾客的购买欲望。
广告摄影是传播商品信息、促进商品流通的重要手段。

本教材是高等院校艺术设计专业系列教材之一，编写由高等院校从事广告摄影教学的专业教师承担，
主要讲述广告摄影的教学、广告摄影的设备和拍摄技法、广告摄影的创意与表现、广告摄影课题实验
与案例等内容。

本教材内容丰富，图文并茂，注重教学与实验相结合。
适用于高等学校视觉传达、装饰设计、广告学、动画设计及摄影等专业学生学习和教师教学及参考。
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编辑推荐

　　《高等院校艺术设计专业系列教材：广告摄影》主要讲述广告摄影的教学、广告摄影的设备和拍
摄技法、广告摄影的创意与表现、广告摄影课题实验与案例等内容。
《高等院校艺术设计专业系列教材：广告摄影》内容丰富，图文并茂，注重教学与实验相结合。
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