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内容概要

　　《设计心理学基础》内容如下，设计心理学作为设计学与心理学的交叉学科，是涉及美学、艺术
学、甚至经济学的边缘学科，同时也主要是心理学的一门分支学科。
是将设计者在设计活动中以特殊形式表现出来的一般心理规律为研究对象和内容，利用心理学知识和
最新成果，研究现代设计活动中设计者的心理素质的形成与发展，探索用户与设计者的感知觉、记忆
、思维及想象等认知过程，他们的注意和意志力水平以及情感的心理状态，还包括对设计者与用户的
动机与需要、兴趣与气质、性格等个性心理特征做出科学的解释，还运用心理学原理研究设计与使用
的审美心理、消费心理与购买行为等，力求扩展设计视野，从而奠定设计者良好的心理素质，充分调
动其创造能力，树立强烈的创造意识，以提升设计的原创实力、形象和价值。
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章节摘录

版权页：插图：一般认为，思维主要具有概括性、间接性和对经验的改组等三个方面的特征。
思维的概括性是指在大量感性材料的基础上，把一类事物的共同本质特征和规律抽取出来并加以概括
。
人类思维的概括性是借助语言实现的，正是由于语言丰富的内容，才使思维的概括活动成为可能。
所以思维的概括水平，无论是从个体发展来讲，还是从种系发展来看，都是随着语言的发展、知识经
验的积累由低级向高级发展的。
概括在人们的思维活动中占有非常重要的地位和作用，它使人们的认识活动摆脱了具体事物的局限性
和对事物的直接依赖关系，扩大了人们的认识范围，并加深了人们对事物的了解。
所以，概括水平在一定程度上代表着思维发展的水平，它是思维活动的速度、灵活度、广度和深度及
创造程度的基础。
另外，概括也是人们形成和掌握概念的前提，是思维活动能迅速进行迁移的基础。
思维的间接性是指人脑借助一定的媒介和一定的知识经验对客观事物进行间接的反映。
正是由于思维的间接性，人们才可以超越感知觉提供的信息，认识那些没有直接作用于感官的事物和
属性，从而揭示事物的本质和规律，预见事物发展变化的进程。
从这个意义上讲，思维认识的领域要比感知觉认识的领域更广阔、更深刻。
一般来讲，思维是和探索、发现新事物相联系的过程，它需要人们对头脑中已有的知识经验不断进行
更新和改组。
因此，当人们在探索世界的奥秘时，人们需要对已有的知识经验进行重组、改组和更新。
同时，人们的思维活动常常是由一定的问题情境引起的，并试图解决这些问题。
例如，人们在设计新的产品时，不是简单地把头脑中有关的原理和经验统统呈现出来，而是根据设计
的要求、课题的性质、材料特点等重新组织已有的知识，提出可行的方案，然后进行检验，最终形成
一种新的可行方案。
因此，思维不是简单的再现经验，而是对已有的知识经验进行改组和重构的过程。
（二）想象想象也是一种高级的复杂的认识活动，是人脑对已有表象进行加工改造而形成新形象的心
理过程。
这种新形象不是记忆表象的简单再现或组合，而是以已有记忆表象为基础材料，经过人脑的加工改造
所形成的新形象，亦即想象表象。
想象是在记忆表象的基础上进行的，它以直观形象形式呈现人们头脑中的形象性表征，而不是言语符
号。
在想象过程中，原有的记忆表象得到进一步的加工和组合，创造出新形象。
想象不仅可以创造人们未曾觉知过的事物形象，也可以创造出世界上根本不存在或不可能有的新形象
。
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编辑推荐

《设计心理学基础》是将设计者在设计活动中以特殊形式表现出来的一般心理规律为研究对象和内容
，利用心理学知识和最新成果，研究现代设计活动中设计者的心理素质的形成与发展，探索用户与设
计者的感知觉、记忆、思维及想象等认知过程，他们的注意和意志力水平以及情感的心理状态。
本系列教材均以国内艺术与设计专业的一线教育专家为主力作者，充分契合艺术与设计教育改革的需
要，致力于培育能够与设计产业无缝对接的人才，在结构上以教材的学术性、系统性为基础，综合了
教辅书的功能性与实用性，以及工具书信息量庞大的优势，对传统教材的编写体例与要求进行大幅度
改革，将20％的传统教学内容，30％的最新教育理念和50％的经典案例解析与设计项目实训完美融台
。
本系列教材的出版系国内艺术与设计院校教改成就的全景呈现，对于国内艺术与设计教育的发展意义
深远。
《设计心理学基础》特色设计心理学作为设计学与心理学的交叉学科，是涉及美学、艺术学，甚至经
济学的边缘学科，同时也主要是心理学的一门分支学科。
是将设计者在设计活动中以特殊形式表现出来的一般心理规律为研究对象和内容，利用心理学知识和
最新成果，研究现代设计活动中设计者的心理素质的形成与发展，探索用户与设计者的感知觉.记忆，
思维及想象等认知过程，运用心理学原理研究设计与使用的审美心理，消费心理与购买行为等，力求
扩展设计视野，充分调动其创造能力，以提升设计的原创力和价值。
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