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内容概要

　本书以大量深入的问卷调查和深层访谈资料作为其研究依据，通过多渠道、多视角的调查和归类分
析，比较客观地对中国人心目中的韩国、韩国人、韩国产品形象，在华韩国人对韩国国家形象所产生
的影响以及“嫌韩流”的深层原因等现阶段中韩两国关系中各受关注的问题作出了学术性探讨和阐释
，试图寻找病灶所在，探讨这些问题的解决方案和对策。
相信本书不仅能够给从事中韩关系研究的专家学者以及普通的中国和韩国读者提供学术及事实依据，
也将给两国的海外形象建设提供参考依据。
须要指出的是，本书只是非官方性质的学术研究，不代表政府层面的观点。
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作者简介

　　王晓玲，籍贯山东，1977年生人。
韩国庆熙大学社会学博士。
现为中国社会科学院亚洲太平洋研究所社会文化研究室助理研究员。
主要研究方向为韩国社会文化、中韩社会文化交流。
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议参考文献
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